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شیوه نامه
مقالات پژوهشـــی، علمی و تحلیلی فارســـی و انگلیســـی در زمینه هنر و علوم بینارشته ای، نقد و 
گزارش هـــای علمـــی و هنری، معرفی کتـــب مرتبط با موضـــوع هنر، معرفی آثـــار بدیع هنری و 

چهره هـــا و رویدادهای موثر هنری برای انتشـــار در نشـــریه هنرپژوه پذیرفته می شـــوند.
مقالات ارســـالی بایـــد دارای چکیده، واژگان کلیـــدی، مقدمه، بدنه، نتیجه و فهرســـت منابع بوده 

و بین 2500 تا 3500 کلمه باشـــند.
عکـــس ها، تصاویـــر، جداول و نمودارهـــای مورد نیاز مطالـــب باید همراه منابع آنهـــا و با کیفیت 

شوند. ارسال   300  dpi
نویســـندگان اطلاعـــات خود را بدین شـــرح ارســـال کنند: نام و نـــام خانوادگی، رتبـــه علمی و 

جایگاه شـــغلی، نشـــانی الکترونیک، تلفن 

مطالـــب به پســـت الکترونیکی زیر ارســـال شـــوند تا پس از بررســـی و تاییـــد در اولویت 
گیرند.  قـــرار  چاپ 

Art.re.ir92@gmail.com
تنها آن دســـته از مقالات که توســـط هیات داوران مناســـب تشخیص داده شـــوند مورد پذیرش 
قرار خواهـــد گرفت. مقالات منـــدرج لزوماً نقطه نظـــرات هنرپژوه نبوده و مســـئولیت مقالات به 

لحـــاظ علمی و حقوقی بر عهده نویســـندگان محترم اســـت.
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بـه یـاری خداونـد و همـکاری و مسـاعدت دانشـجویان عزیز، سـی و چهارمین شـماره از 
نشـریه علمـی هنرپـژوه با رویکـردی اختصاصی در زمینـه هنرهای معاصـر، در حوزه های 
گوناگونـی ازجملـه، تبلیغـات، طراحـی آرم و لوگـو و هـوش مصنوعـی و غیـره منتشـر 
گردیـد. نشـریه هنرپـژوه در تلاش اسـت تـا علاوه بر مقالات و دسـتاوردهای دانشـجویان 
دانشـگاه الزهـرا از نتایج تحقیقات دانشـجویان مراکز هنری و علمی دیگـر نیزه بهره ببرد، 
آنچنـان کـه در شـماره پیـش رو مشـاهده می شـود کـه مطالـب گـرداوری شـده، حاصل 
تحقیقـات دانشـجویان دانشـگاه های همچـون دانشـگاه الزهرتهـران، دانشـگاه معمـاری و 
هنـر پـارس تهران و دانشـگاه دربی انگلسـتان اسـت. امید مـی رود که این گونـه تعاملات 
بیـن دانشـگاهی بتوانـد موجبـات ارتقـای فکـری و فرهنگی دانشـجویان عزیـز را بیش از 
پیـش فراهـم سـازد. از آنجـا کـه ایـن مهـم جـز بـا همـکاری دانشـجویان عزیز بـرآورده 
نخواهـد شـد لـذا همچـون ادوار پیشـین از تمامـی دانشـجویان فعـال در زمینه هـای 
هنـری در تمامـی مقاطـع )کارشناسـی، کارشناسـی ارشـد و دکتـرا( دعوت می شـود تا با 
ارسـال مقـالات خـود به نشـریه، یاری رسـان مـا در این عرصـۀ فرهنگی و علمی باشـند.

الهام اکبری
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نویسنده: شادی مددی، دانشجوی دکتری، پژوهش هنر، دانشکده هنر دانشگاه الزهرا )س( تهران، ایران

نوع شناسی استعارة بصری در تبلیغات تجاری
ــتاگرام( ــبکه اینس ــی کالا در ش ــد دیج ــوردی برن ــه م )مطالع

اله
مق

E-mail: shadi.madady@gmail.com

چکیده
تبلیغـــات تجاری و کاربرد اســـتعاره بصری در شـــبکه های اجتماعـــی از منظر رویکرد نوع شناســـی، مبتنی 
بـــر الگوهای ســـاختاری و معنایی می باشـــد. مطالعات اندیشـــمندان در ایـــن نوع اســـتعاره، اغلب معطوف 
به وجـــه ادبی بوده، امـــا نظریه فیلیپـــس و مَک کـــواری، عناصر بصری در اســـتعاره را مـــورد مداقه قرار 
می دهد. پرســـش پژوهش در پی نحوة بروز نوع شناســـی اســـتعارة بصری به روش توصیفی-تحلیلی اســـت و 
ســـاختار بصری و عملکرد معنایی در اســـتعاره بصری تبلیغات اینســـتاگرام را به صورت مـــوردی در تبلیغات 
صفحه اینســـتاگرام برنـــد تجاری دیجیکالا مورد بررســـی قـــرار می دهد. بـــه همین منظـــور 7 اثر را که 
مبتنـــی بر آرایۀ بلاغی اســـتعارة بصـــری بوده اند انتخاب و تحلیل شـــده اند. نتایج نشـــانگر آنســـت که از 
ســـه گونه ســـاختار بصری مجاورت، ترکیب و جایگزینی فقط دو گونه اســـتفاده شـــده اســـت و ســـاختار 
مجـــاورت به چشـــم نمی خـــورد. دلیل این امـــر تمایل بـــه افزایش پیچیدگـــی بصری و طلـــب پردازش 
ذهنی بیشـــتر از مخاطب اســـت تا با صرف زمان بیشـــتر، درگیری او بـــا اثر افزایش یابد. از ســـوی دیگر از 
بین ســـه گونـــه عملکرد معنایی ارتباط، شـــباهت و تضاد، گونۀ تضاد اصلًا مشـــاهده نمی شـــود که نشـــان 
از پرهیـــز طراحـــان از غنای معنایی بالا اســـت. این امـــر می تواند بـــرای جلوگیری از تعـــدد معنایی بالا و 

گیج شـــدن مخاطب در دریافـــت عملکرد معنایی تلقی شـــود.

کلید واژه ها: استعاره بصری، نوع شناسی فیلیپس و مَک کواری، تبلیغات تجاری، ساختار بصری، عملکرد معنایی
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مقدمه
ــی و  ــه بازاریاب ــی عرص ــای اصل ــی از ابزاره ــاری یک ــات تج تبلیغ
جــذب مشــتری هســتند و در طــول دهه هــای گذشــته از کیفیــت 
نقــش  برخــوردار شــده  اند. در ســال های گذشــته،  افــزوده ای 
ــورد  ــده م ــوی فزاین ــه نح ــات ب ــی در تبلیغ ــبکه های اجتماع ش
توجــه قــرار گرفتــه و در ایــن میــان شــبکه  اجتماعــی اینســتاگرام، 
ــوع ســاختار و ظرفیت هــای خــود، عملکــرد مناســبی  ــل ن ــه دلی ب

ــه داشــته اســت. ــن زمین در ای
طراحــان گرافیــک، مدیــران تولیــد محتــوا و تمامــی کســانی کــه 
ــن  ــال یافت ــه دنب ــته ب ــتند؛ پیوس ــر هس ــات درگی ــر تبلیغ در ام
ــذب  ــتر ج ــان را بیش ــد مخاطب ــه بتوانن ــتند ک ــی هس راهکارهای
ــات  ــل اســتعارة بصــری یکــی از موضوع ــن دلی ــه همی ــد و ب نماین
ــواع  ــی از ان ــری یک ــتعارة بص ــت. اس ــوده اس ــان ب ــه آن ــورد توج م
آرایه هــای بصــری اســت کــه میــزان بلاغــت یــک تبلیــغ را 
ــادی افزایــش دهــد کــه ایــن موضــوع خــود  ــا حــد زی ــد ت می توان

ــد. ــد انجامی ــب خواه ــرای مخاط ــر ب ــتر اث ــه بیش ــه جاذب ب
ــری  ــر بص ــری، دو عنص ــتعاره بص ــک اس ــول در ی ــور معم ــه ط ب
حضــور دارنــد کــه یــک یــا چنــد ویژگــی یکــی بــه دیگری منســوب 
مــی شــود کــه اولــی دامنــۀ مبــدأ و دومــی دامنــۀ مقصــد خوانــده 
می شــوند. در ایــن جریــان، درک و تجربــه  یــک شــیء یــا مفهــوم، 
ــه ای  ــده و رابط ــان ش ــر نمای ــوم دیگ ــا مفه ــیء ی ــورت ش ــه ص ب
مفهومــی و شــناختی بیــن دو عنصــر بصــری برقــرار می گــردد کــه 
می تــوان آن را بــه لحــاظ ســاختار بصــری و نیــز عملکــرد معنایــی 
دســته بندی و وجــه تمایــز هــر گــروه را بــه طــور دقیق تعریــف کرد.
 Phillips & McQuarrie توسط  شده  ارائه  نوع شناسی  در 
)2004(، 9 گونه  متمایز از استعاره  بصری تعریف شده که علاوه بر 
درنظر گرفتن ساختار بصری و عملکرد معنایی، به نحوه  ارتباط مخاطب 
نیز پرداخته  و بر همین اساس، پیچیدگی بصری و غنای معنایی هر 
نوع شناسی  از  استفاده  با  پژوهش،  این  در  است.  بررسی شده  گونه 
فیلیپس و مَک کواری، تبلیغات در شبکه اجتماعی اینستاگرام دیجی 
کالا از منظر پیچیدگی بصری و غنای معنایی، که بیانگر نحوه  تعامل 
مخاطب با تبلیغ می باشد، مورد بررسی و تحلیل قرار گرفته است. 

روش پژوهش
ایــن پژوهــش بــه عنــوان یــک مطالعــه مــوردی، تبلیغــات صفحــۀ 
اینســتاگرام برنــد تجــاری دیجیــکالا را مــد نظــر قــرار داده اســت. از 
میــان تبلیغاتــی کــه از آرایــۀ بلاغــی اســتعارة بصــری بهــره برده اند؛ 
7 مــورد بــرای مطالعــه و تحقیــق انتخــاب و شــماره گذاری شــده اند. 
ــتعارة  ــری از اس ــت بهره گی ــاس کیفی ــر اس ــوارد ب ــن م ــاب ای انتخ
ــد. ــی می باش ــش توصیفی-تحلیل ــت. روش پژوه ــوده اس ــری ب بص

سؤال پژوهش
ــروز  ــه ب ــکالا چگون ــاری دیجی ــات تج ــری در تبلیغ ــتعارة بص اس
ــه  ــواری1 چگون ــس و مَک ک ــاس نوع شناســی فیلیپ ــر اس ــه و ب یافت

ــند؟ ــل می باش ــل تحلی قاب

پیشینه ی پژوهش
معنــوی راد و مــددی )1401( در مقالــه ای بــا عنــوان »نــوع 
شناســی اســتعارة بصــری در تبلیغــات تجــاری )مطالعــه منتخبــی 
ازتبلیغــات تجــاری در شــبکه اینســتاگرام(«، نوع شناســی فیلیپــس 
ــات  ــان تبلیغ ــد و از می ــرار داده ان ــه ق ــورد توج ــواری را م و مَک ک
ایرانــی تمامــی گونه هــای متمایــز را بررســی قــرار داده انــد و 
ــتعاره  ــف اس ــای مختل ــی گونه ه ــزان فراوان ــاری از می ــه آم ــه ارائ ب
ــد. ــی پرداخته ان ــرد معنای ــاختار بصــری و عملک بصــری از نظــر س

کاشــانی زاده، اســفیدانی، کیماســی و معنوی راد )1398(، در مقاله ای 
بــا عنــوان »طراحــی نوع شناســی آرایه هــای تصویــری بــا تمرکــز بــر 
رابطــه تعاملــی اســتعاره و مجــاز در تبلیغــات چاپــی« تمرکــز خــود 
را بــر روی تبلیغــات چاپــی و بازاریابــی معطــوف داشــته  و عــلاوه بــر 
اســتعاره، آرایــه  بصــری مجــاز را نیــز مــورد مطالعــه قــرار داده انــد.

Peterson )2018( در مقالــه  »جنبه هــای گوناگــون اســتعاره  
ــرای  ــری ب ــی بص ــون بلاغ ــردی در فن ــی کارب ــری: نوع شناس بص
ــتعارة  ــوع اس ــی از موض ــوه متفاوت ــی2« وج ــای تبلیغات پژوهش ه
ــی ها  ــواع نوع شناس ــت و ان ــرار داده اس ــه ق ــورد مطالع ــری را م بص
ــدادی از  ــرار داده اســت. وی تع ــورد توجــه ق و دســته بندی ها را م
مقــالات مهــم ارائــه شــده در مبحــث نوع شناســی و نشانه شناســی 
 Phillips & McQuarrie, ؛McQuarrie & Mick, 2003(
2004؛ Feng & O’Halloran, 2013( را بررســی نمــوده و بــه 

مقایســه چارچــوب  و عملکــرد پرداختــه اســت.
پژوهشــگرانی نیــز بوده انــد کــه بــه بســط و گســترش یــک گونــه 
ــه  ــوان ب ــان می ت ــن می ــد. از ای ــی پرداخته ان ــاص از نوع شناس خ



ژوه
رپـ

هنـ
ی 

صص
تخ

 - 
می

 عل
مه

لنا
فص

6

مقالــه Huang )2018( اشــاره نمــود که ســاختار بصــری مجاورت 
را بــه صــورت مشــخص مورد بررســی قــرار داده و بــرای آن دو گونه  
متمایــز قائــل شــده ؛ امــا، ســاختاری جدیــد را معرفی نکرده اســت.

از ســویی دیگــر، اســتعاره  بصــری از منظرهــای دیگــر نیــز 
مــورد بررســی قــرار گرفتــه کــه از آن جملــه می تــوان بــه 
ــا  ــه ب ــود ک ــاره نم ــه  Feng & O’Halloran )2013( اش مقال
ــال  ــه دنب ــد و ب ــه پرداخته ان ــن مقول ــه ای رویکــرد نشانه شناســانه ب
تطبیــق ایــن رویکــرد بــا نوع شناســی های پیشــین بوده انــد.

و  مخاطــب  بــا  ارتبــاط  نحــوه   منظــر  از  بصــری  اســتعاره  
Phil- تأثیرگــذاری نیــز مــورد پژوهــش قــرار گرفتــه اســت.

مرتبــط  را  بصــری  ســاختار   )2004(  lips & McQuarrie
بــا پیچیدگــی بصــری می داننــد و دریافــت مخاطــب را بــر 
دیگــر  طــرف  از  نموده انــد.  دســته بندی  اســاس  همیــن 
عملکــرد معنایــی را بــا غنــای معنایــی در ارتبــاط دانســته اند 
ــد. ــر باش ــب مؤث ــر مخاط ــذاری ب ــوه  تأثیرگ ــد در نح ــه می توان ک

مبانی نظری
استعاره بصری

اســتعاره، یــک آرایــه  ادبــی اســت کــه تــا پیــش از نظریــه اســتعاره  
مفهومــی3 )لیــکاف و جانســون، 1396( یــک ویژگــی زبــان و ادبیات 
ــدی  ــه، اســتعاره، فرآین ــن نظری ــر اســاس ای ــد. ب ــه شــمار می آم ب
ــه  ــا درک و ذهــن انســان مرتبــط اســت. ب اســت شــناختی کــه ب
عبــارت دیگــر، تفکــر انســان خــود دارای ماهیتــی اســتعاری اســت 
)هاشــمی، 1389، 124( و در نتیجــه اســتعاره هــم می توانــد 
در کلام و ادبیــات تحقــق یابــد و هــم در ســایر رســانه های 
تبلیغــات  و  معمــاری  تصویــری،  ارتبــاط  قبیــل  از  ارتباطــی؛ 
.)Forceville, 1994 1387؛  فورســویل،  1398؛  )کوچــش، 

ــر  ــه حــوزه  دیگ ــک حــوزه ب اســتعاره  بصــری نگاشــتی اســت از ی
کــه بیــن دو عنصــر بصــری یــا یــک عنصــر بصــری و یــک مفهــوم 
ــوم  ــد، مفه ــن فرآین ــی ای ــد و ط ــاد می کن ــاط ایج ــی ارتب انتزاع
ــک  ــک شــیء، دارای ی ــا »ی ــر اســت« ی ــک شــیء، شــیء دیگ »ی
ــان  ــه بی ــد. ب ــاد می کن ــب ایج ــن مخاط ــت« را در ذه ــی اس ویژگ
دیگــر، اســتعاره  بصــری ارتباطــی اســت از دامنــه  مبــدأ بــه 
ــه  ــدأ4 را ب ــه  مب ــات دامن ــا و خصوصی ــه ویژگی ه ــه  مقصــد ک دامن
دامنــه  مقصــد5 نســبت می دهــد )لیــکاف و جانســون، 1396(.

نوع شناسی فیلیپس و مَک کواری
ــه  ــی های ارائ ــده و نوع شناس ــام ش ــیم بندی های انج ــان تقس در می
شــده؛ نــوع شناســی Phillips & McQuarrie )2004( از چند 
ــی ها  ــایر نوع شناس ــه س ــبت ب ــت و نس ــت اس ــز اهمی ــه حائ جنب
ــلاوه  ــواری ع ــس و مَک ک ــری دارد )Huang، 2018(. فیلیپ برت
بــر در نظــر گرفتــن ســاختار بصــری آرایه هــای بلاغــی بصــری، بــه 
عملکــرد معنایــی آن هــا هــم پرداخته انــد و رابطــه ای بیــن ایــن دو 
ویژگــی برقــرار نمــوده انــد کــه در جــدول 1 مشــاهده می شــود. این 
نــوع شناســی از جدولــی بــا دو بعُــد متقاطــع تشــکیل یافتــه اســت: 
1( ســاختار بصــری6، کــه در راســتای عمــودی بــه تصویــر 
تصویــر  بــه  فیزیکــی  نحــوه   بــه  و  اســت  شــده  کشــیده 
دارد  اشــاره  بلاغــی  آرایــه  بصــری  عنصــر  دو  کشــیدن 
جایگزینــی9. و  ترکیــب8  مجــاورت7،  دارد؛  نــوع  ســه  و 

2( عملکــرد معنایــی10، کــه در راســتای افقــی قــرار گرفتــه اســت 
و بــه دامنــه  مقصــد اشــاره دارد. ایــن عملکــرد بــر پــردازش 
شــناختی 11کــه بــرای درک تصویــر نیــاز اســت متمرکــز می شــود 
و ســه حالــت مختلــف دارد؛ ارتبــاط12، مقایســه بــرای شــباهت13 و 
.)Phillips & McQuarrie, 2004( 14مقایســه بــرای تضــاد

بدیــن ترتیــب 9 گونــه  ی متمایــز از آرایــۀ بلاغــی اســتعارة بصــری 
ــد. ــی می نمای را معرف

از مشــخصات بــارز نــوع شناســی فیلیپــس و مک کــواری می تــوان 
ــد در  ــن دو بعُ ــه ای ــت اینک ــرد؛ نخس ــاره ک ــه اش ــن دو نکت ــه ای ب
ترکیــب بــا یکدیگــر شــکلی منحصــر بفــرد را بــه وجــود آورده انــد 
و از آن مهمتــر، میــزان ارتبــاط مخاطــب بــا آرایــه  بلاغــی را مــورد 
ــد )Zhao & Lin, 2019(. ســاختار بصــری،  ــرار داده ان کاوش ق
ارتباطــی مســتقیم بــا پیچیدگــی بصــری دارد15 کــه بــه تناســب آن 
درک مفهــوم اســتعاره می توانــد بــرای مخاطــب پــردازش بیشــتری 
را بطلبــد. همــان طــور کــه در نمــودار 1 مشــاهده می شــود 
ــی  ــه جایگزین ــب ب ــب و از ترکی ــه ترکی ــاورت ب ــی از مج پیچیدگ
ــا  ــی ب ــرد معنای ــر عملک ــوی دیگ ــد. از س ــدا می کن ــش پی افزای
غنــای اســتعاره مرتبــط اســت. هــر چــه میــزان غنــای16 یــک اثــر 
ــر باشــد؛ در درک معنــای آن ابهــام بیشــتری وجــود خواهــد  بالات
ــاد  ــب ایج ــن مخاط ــد در ذه ــددی می توان ــی متع ــت و معان داش
ــن  ــغ در ذه ــدگاری تبلی ــث مان ــود باع ــه  خ ــه نوب ــه ب ــد ک نمای
.)Peterson, 2018 می گــردد )کاشــانی زاده و همــکاران، 1398؛

نمودار1: تعامل ساختار بصری و عملکرد معنایی در نوع شناسی فیلیپس و مَک کواری )مأخذ: نگارنده(
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نوع شناسی فیلیپس و مَک کواری
ــه  ــی های ارائ ــده و نوع شناس ــام ش ــیم بندی های انج ــان تقس در می
شــده؛ نــوع شناســی Phillips & McQuarrie )2004( از چند 
ــی ها  ــایر نوع شناس ــه س ــبت ب ــت و نس ــت اس ــز اهمی ــه حائ جنب
ــلاوه  ــواری ع ــس و مَک ک ــری دارد )Huang، 2018(. فیلیپ برت
بــر در نظــر گرفتــن ســاختار بصــری آرایه هــای بلاغــی بصــری، بــه 
عملکــرد معنایــی آن هــا هــم پرداخته انــد و رابطــه ای بیــن ایــن دو 
ویژگــی برقــرار نمــوده انــد کــه در جــدول 1 مشــاهده می شــود. این 
نــوع شناســی از جدولــی بــا دو بعُــد متقاطــع تشــکیل یافتــه اســت: 
1( ســاختار بصــری6، کــه در راســتای عمــودی بــه تصویــر 
تصویــر  بــه  فیزیکــی  نحــوه   بــه  و  اســت  شــده  کشــیده 
دارد  اشــاره  بلاغــی  آرایــه  بصــری  عنصــر  دو  کشــیدن 
جایگزینــی9. و  ترکیــب8  مجــاورت7،  دارد؛  نــوع  ســه  و 

2( عملکــرد معنایــی10، کــه در راســتای افقــی قــرار گرفتــه اســت 
و بــه دامنــه  مقصــد اشــاره دارد. ایــن عملکــرد بــر پــردازش 
شــناختی 11کــه بــرای درک تصویــر نیــاز اســت متمرکــز می شــود 
و ســه حالــت مختلــف دارد؛ ارتبــاط12، مقایســه بــرای شــباهت13 و 
.)Phillips & McQuarrie, 2004( 14مقایســه بــرای تضــاد

بدیــن ترتیــب 9 گونــه  ی متمایــز از آرایــۀ بلاغــی اســتعارة بصــری 
ــد. ــی می نمای را معرف

از مشــخصات بــارز نــوع شناســی فیلیپــس و مک کــواری می تــوان 
ــد در  ــن دو بعُ ــه ای ــت اینک ــرد؛ نخس ــاره ک ــه اش ــن دو نکت ــه ای ب
ترکیــب بــا یکدیگــر شــکلی منحصــر بفــرد را بــه وجــود آورده انــد 
و از آن مهمتــر، میــزان ارتبــاط مخاطــب بــا آرایــه  بلاغــی را مــورد 
ــد )Zhao & Lin, 2019(. ســاختار بصــری،  ــرار داده ان کاوش ق
ارتباطــی مســتقیم بــا پیچیدگــی بصــری دارد15 کــه بــه تناســب آن 
درک مفهــوم اســتعاره می توانــد بــرای مخاطــب پــردازش بیشــتری 
را بطلبــد. همــان طــور کــه در نمــودار 1 مشــاهده می شــود 
ــی  ــه جایگزین ــب ب ــب و از ترکی ــه ترکی ــاورت ب ــی از مج پیچیدگ
ــا  ــی ب ــرد معنای ــر عملک ــوی دیگ ــد. از س ــدا می کن ــش پی افزای
غنــای اســتعاره مرتبــط اســت. هــر چــه میــزان غنــای16 یــک اثــر 
ــر باشــد؛ در درک معنــای آن ابهــام بیشــتری وجــود خواهــد  بالات
ــاد  ــب ایج ــن مخاط ــد در ذه ــددی می توان ــی متع ــت و معان داش
ــن  ــغ در ذه ــدگاری تبلی ــث مان ــود باع ــه  خ ــه نوب ــه ب ــد ک نمای
.)Peterson, 2018 می گــردد )کاشــانی زاده و همــکاران، 1398؛

نمودار1: تعامل ساختار بصری و عملکرد معنایی در نوع شناسی فیلیپس و مَک کواری )مأخذ: نگارنده(

پیچیدگی بصری
مخاطــب  ذهنــی  پــردازش  میــزان  بــه  بصــری،  پیچیدگــی 
بســتگی دارد و هــر چقــدر عــدم قطعیــت17 در تشــخیص عناصــر 
ــت  ــر اس ــاختاری پیچیده ت ــر دارای س ــد، اث ــش یاب ــری افزای بص
.)Feng & O’Halloran, 2013 )Huang, 2018؛ 

 در ســاختار مجــاورت، هــر دو عنصــر بصــری بــه صــورت واضــح و 
بدیهــی در اثــر حضــور دارنــد و بــرای تشــخیص ایــن دو، مخاطــب 
ــاختار،  ــوع س ــن ن ــاز دارد. در ای ــی نی ــی اندک ــردازش ذهن ــه پ ب
ــود  ــی وج ــدم قطعیت ــام و ع ــری، ابه ــر بص ــخیص عناص ــرای تش ب
نــدارد. در ســاختار ترکیــب، ذهــن مخاطــب بایــد بتوانــد دو عنصــر 
ــا را بصــورت  ــازد و آن ه ــم جــدا س ــده را از ه ــم تنی بصــری در ه
ــب در  ــت مخاط ــن اس ــا ممک ــد. در اینج ــخیص ده ــز تش متمای
ــن  ــده و همی ــا ش ــار خط ــی دچ ــری گاه ــر بص ــک دو عنص تفکی
ــد.  ــر می افزای ــری اث ــی بص ــر پیچیدگ ــام، ب ــت و ابه ــدم قطعی ع
ــی  ــاختار جایگزین ــه س ــق ب ــری متعل ــی بص ــترین پیچیدگ بیش
ــد عــدم حضــور یــک عنصــر بصــری کــه  اســت کــه مخاطــب بای
ــد  ــاط دارد را درک نمای ــا عنصــر بصــری حاضــر ارتب ــه نحــوی ب ب
.)Peterson, 2018 )Phillips & McQuarrie, 2004؛ 

غنای معنایی
همانگونــه کــه ســاختار بصــری را می تــوان بــر اســاس پیچیدگــی 
بصــری تقســیم نمــود؛ عملکــرد معنایــی را نیــز بــر اســاس میــزان 
می تــوان  مرجــع20  غنــای  و  معنایــی19  چندگانگــی  ابهــام18، 
ــای  ــرد )Phillips & McQuarrie, 2004(. غن دســته بندی ک
ــد در  ــه می توان ــی ک ــی مختلف ــدد معان ــه تع ــی ب ــرد معنای عملک
ذهــن مخاطــب ایجــاد کنــد؛ بســتگی دارد. ابهامــی کــه از غنــای 
ــج  ــا گی ــد ب ــته و نبای ــت داش ــار مثب ــود ب ــل می ش ــی حاص معنای
 .)Zhao & Lin, 2019( کــردن مخاطــب اشــتباه گرفتــه شــود
در اینجــا هــر چــه غنــا بیشــتر باشــد معانــی متعــدد و گســترده تری 
ــاط،  ــرد ارتب ــورد عملک ــد. در م ــن مخاطــب خطــور می کن ــه ذه ب
پاســخ ایــن پرســش کــه »الــف چگونــه بــه ب مرتبــط اســت؟« تنها 
ــه  ــق ب ــی متعل ــای معنای ــن غن ــن کمتری ــخ دارد. بنابرای ــک پاس ی
ارتبــاط اســت. امــا در مــورد عملکــرد شــباهت، ســوال »الــف چــه 
ــد  ــته باش ــخ داش ــن پاس ــد چندی ــه ب دارد؟« می توان ــباهتی ب ش
ــتعاره  ــن دو عنصــر اس ــون بی ــباهت های گوناگ ــود ش ــکان وج و ام
وجــود دارد. در نتیجــه شــباهت، غنــای بیشــتری از ارتبــاط دارد. در 
مــورد تضــاد، پاســخ ایــن پرســش کــه »الــف چــه تفاوت هایــی بــا 
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ــه مراتــب تعــداد پاســخ های بیشــتری خواهــد داشــت  ب دارد؟« ب
ــن  ــه ای ــح ب ــور واض ــه ط ــوان ب ــت نت ــن اس ــی ممک ــی گاه و حت
ــوده  ــاوت ب ــدام تف ــاً ک ــراح دقیق ــدف ط ــه ه ــرد ک ــی ب موضــوع پ
ــتر  ــر بیش ــرد دیگ ــاد، از دو عملک ــرد تض ــای عملک ــذا غن ــت. ل اس

.)Peterson, 2018( اســت

بحث
در ایــن بخــش بــه تحلیــل 8 نمونــه از تبلیغــات صفحــۀ اینســتاگرام 
ومَک کــواری  فیلیپــس  نوع شناســی  بــر  مبتنــی  دیجیــکالا 
ــری  ــت بهره گی ــر کیفی ــن تصاوی ــاب ای ــار انتخ ــم. معی می پردازی
ــت  ــح اس ــه توضی ــت. لازم ب ــوده اس ــتعاره ب ــری اس ــۀ بص از آرای
ــس  ــی فیلیپ ــده در نوع شناس ــرح ش ــای مط ــی گونه ه ــه تمام ک
تمرکــز بــر روی  و مَک کــواری پوشــش داده نشــده و صرفــاً 
ــا اشــاره  ــذا در هــر مــورد ب ــوده اســت. ل نحــوة تببیــن اســتعاره ب
ــدأ  ــۀ مب ــتعاره، دامن ــارکت کننده در اس ــری مش ــر بص ــه دوعنص ب
ــه  ــورد ب ــر م ــپس در ه ــده اند. س ــخص ش ــد مش ــۀ مقص و دامن
ــده و  ــه ش ــی پرداخت ــرد معنای ــری و عملک ــاختار بص ــی س بررس

ــت. ــده اس ــرح گردی ــا مط ــی و غن ــزان پیچیدگ می

تحلیل داده ها
ــرد  ــای عملک ــری و غن ــاختار بص ــی س ــزان پیچیدگ ــث می در بح
معنایــی از عبــارات کــم، متوســط و زیــاد اســتفاده شــده اســت کــه 
هــر کــدام مرتبــط بــا یک گونــه می باشــد. در مــورد ســاختار بصری، 
مــوارد کــم، متوســط و زیــاد بــه ترتیــب بــه ســاختارهای مجــاورت، 
ــرد  ــورد عمک ــور در م ــاره دارد و همینط ــی اش ــب و جایگزین ترکی
معنــای بــه ترتیــب بــه ارتبــاط، شــباهت و تفــاوت مربــوط می شــود.

  
تبلیغ شماره 1

ــرای  ــود ب ــاهده می ش ــماره 1 مش ــر ش ــه در تصوی ــغ ک ــن تبلی ای
تخفیفــات بلــک فرایــدی طراحــی شــده اســت. هــدف طــراح نشــان 
ــه در اصطــلاح محــاوره ای  ــوده ک ــات ب ــالای تخفیف ــزان ب دادن می
بــه آن تخفیفــات داغ نیــز گفتــه می شــود. دو عنصــر بصــری 
ــد« و  ــی »درص ــاد ریاض ــری نم ــتعاره بص ــارکت کننده در اس مش
ــه  ــدأ دماســنج اســت ک ــۀ مب ــوه ای هســتند. دامن »دماســنج« جی
ویژگــی دمــای بــالا )مقــدار زیــاد( آن بــه نمــاد درصــد کــه دامنــۀ 

ــت. ــده اس ــبت داده ش ــد؛ نس ــد می باش مقص

ــام  ــا دماســنج ادغ ــه اینکــه بخشــی از نمــاد درصــد ب ــا توجــه ب ب
ــا  ــب« می باشــد. در اینج ــوع »ترکی ــاختار بصــری از ن شــده اند؛ س
ــری را از  ــر بص ــن دو عنص ــد ای ــب بتوان ــه مخاط ــت ک ــاز اس نی
ــر  ــا تمــام ه ــی از آنجاییکــه بخشــی ی ــد ول همدیگــر تفکیــک کن
ــود. از  ــد ب ــط خواه ــی متوس ــزان پیچیدگ ــور دارد می ــر حض عنص
ــودن عــدد  ــالا ب ــه آن اشــاره کــرد ب ــوان ب ــی کــه می ت دیگــر نکات
ــه  ــالای آن پیــش رفت ــا خــط ب ــه ت ــه نحــوی ک دماســنج اســت ب
ــه  ــز ب ــد نی ــت درص ــه علام ــوط ب ــرة مرب ــلاوه، دو دای ــت. بع اس
شــکل حلقه هــای آتشــین درآمــد اســت کــه بــاز هــم بــرای القــای 

ــه مخاطــب اســت. ــالا ب ــای ب ویژگــی دم
در مــورد عملکــرد معنایــی، می تــوان گفــت کــه طــراح بــه دنبــال 
بهره گیــری از »شــباهت« یــک ویژگــی در دو عنصــر بصــری بــوده 
اســت کــه بــالا بــودن مقــدار و عــدد اســت. بــه عبــارت دیگــر، از 
منظــر انــدازه، دمــای دماســنج و درصــد تخفیــف هــر دو بالاســت 
و می تــوان گفــت کــه اســتعارة »درصــد شــبیه دمــا اســت« شــکل 
گرفتــه اســت. بنابرایــن عملکــرد معنایــی نیــز از نــوع مقایســه برای 
شــباهت دانســت و میــزان غنــا متوســط خواهــد بــود. خلاصــه ای از 
توضیحــات اســتعارة بصــری ایــن تبلیــغ در جــدول 1 آمــده اســت.

URL1 ، تصویر 1: تبلیغ بلک فرایدی دیجی کالا
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URL2 ، تصویر 2: تبلیغ فرا رسیدن سال 2202 دیجی کالا

جدول 2: بررسی استعارة بصری تبلیغ شماره 2

تبلیغ شماره 2
ایــن تبلیــغ کــه در تصویــر شــماره 2 مشــاهده می شــود بــه 
ــده و  ــی ش ــلادی طراح ــال 2022 می ــیدن س ــرا رس ــبت ف مناس
دربــارة جوایــزی اســت کــه بــه مشــتریان اختصــاص داده خواهــد 
ــن  ــود. در ای ــد ب ــل خواه ــر دخی ــن ام ــراد در ای ــانس اف ــد و ش ش
ــدد »2022«  ــۀ شــانس« و ع ــر از دو عنصــر بصــری »گردون تصوی
ــه  ــه شــانس می باشــد ک ــدأ گردون ــۀ مب ــه اســت. دامن ــره گرفت به
ــال  ــان س ــا هم ــد ی ــۀ مقص ــه دامن ــدن در آن ب ــده ش ــی برن ویژگ

ــت. ــده اس ــبت داده ش 2022 نس
بــه طــور معمــول، در ایــن گردونه هــا زمانــی فــرد برنــده می شــود 
کــه ســتون های کنــار هــم یــک شــکل مشــابه را نشــان دهنــد امــا 
در اینجــا طــراح بجــای اشــکال از اعــداد مربــوط بــه ســال میــلادی 
اســتفاده کــرده اســت. بــه عبــارت دیگــر، ایــن دو عنصــر بصــری در 
یکدیگــر ادغــام شــده اند و فقط بخشــی از هــر یــک در تصویر حضور 
دارد. بنابرایــن ســاختار بصــری از نــوع »ترکیــب« بــوده و مخاطــب 
ــا پیچیدگــی متوســطی روبــرو خواهــد بــود. بــرای تشــخیص آن ب

در مــورد عملکــرد معنایــی می تــوان گفــت کــه طــراح بــه دنبــال 
ایجــاد یــک رابطــۀ معنایــی بیــن ایــن دو عنصــر بصــری بوده اســت 
و قصــد وی ربــط دادن گردونــه شــانس و برنــده شــدن در آن بــه 
ســال 2022 میــلادی بــوده اســت. بــا ایــن اوصــاف عملکــرد معنایی 
از نــوع »ارتبــاط« بــوده و غنــای کمــی خواهد داشــت. خلاصــه ای از 
توضیحــات اســتعارة بصــری ایــن تبلیــغ در جــدول 2 آمــده اســت.

جدول 1: بررسی استعارة بصری تبلیغ شماره 1
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تبلیغ شماره 3
ــرای  ــود ب ــاهده می ش ــماره 3 مش ــر ش ــه در تصوی ــغ ک ــن تبلی ای
ــت و از  ــده اس ــی ش ــی طراح ــون تومان ــد میلی ــزة ص ــک جای ی
آنجاییکــه مبلــغ جایــزه بــالا بــوده اســت طــراح بــه دنبــال 
ــد.  ــان ده ــاد را نش ــزان زی ــن می ــد ای ــه بتوان ــوده ک ــتعاره ای ب اس
در اینجــا دامنــۀ مبــدأ از دو عنصــر بصــری تشــکیل شــده 
ــید.  ــعات خورش ــری تشعش ــاران و دیگ ــای ب ــی قطره ه ــت، یک اس
دامنــۀ مقصــد اســکناس می باشــد و در نظــر گرفتــن هــر دو 
دامنــۀ مبــدأ تغییــری در معنــای اســتعاره ایجــاد نمی کنــد.

ــاران )یــا بــه طــور  عنصــر بصــری اســکناس جایگزیــن دانه هــای ب
ــوع  ــب ن ــن ترتی ــت و بدی ــده اس ــید( ش ــعه های خورش ــابه اش مش
ســاختار بصــری »جایگزینــی« خواهــد بــود. در ســاختار جایگزینــی 
معمــولاً پیچیدگــی بصــری زیــاد اســت و ایــن امــر گاهــی 
ــازد  ــه می س ــر مواج ــا تأخی ــرای مخاطــب ب ــتعاره را ب ــت اس دریاف
و فــرد نیــاز بــه پــردازش ذهنــی بیشــتری خواهــد داشــت.

ــا  ــاران )ی ــای ب ــی قطره ه ــا، فراوان ــر در اینج ــورد نظ ــی م ویژگ
ــوده  ــن ب ــال ای ــه دنب ــراح ب ــد و ط ــید( می باش ــعه های خورش اش
اســت کــه ایــن ویژگــی را بــه اســکناس ها کــه همــان مبلــغ جایــزه 
ــی »شــباهت«  ــوع عملکــرد معنای ــن ن اســت نســبت دهــد. بنابرای
می باشــد و غنــای معنایــی متوســطی را خواهــد داشــت. خلاصــه ای 
از توضیحــات اســتعارة بصــری ایــن تبلیــغ در جــدول 3 آمده اســت.

تبلیغ شماره 4
ایــن تبلیــغ کــه در تصویــر شــماره 4 مشــاهده می شــود بــه 
ــده  ــی ش ــتایل طراح ــی اس ــالگی دیج ــج س ــن پن ــبت جش مناس
ــکالا  ــۀ دیجی ــی از مجموع ــد فرع ــک برن ــتایل ی اســت. دیجــی اس
اســت کــه در زمینــۀ فــروش پوشــاک فعــال می باشــد. بــر همیــن 
اســاس، طــراح بــه دنبــال اســتفاده از یــک عنصــر بصــری مرتبــط 
ــه اســت. عنصــر  ــره گرفت ــت و طــرح پارچــه به ــا پوشــاک از باف ب
بصــری دیگــر نیــز شــمع تولــد پنــج ســالگی اســت کــه بــه شــکل 
ــالای آن و  ــۀ ب ــودن فتیل ــن ب ــد و روش ــز می باش ــج نی ــدد پن ع
ــد.  ــک می کن ــری کم ــر بص ــن عنص ــت ای ــه دریاف ــمع ب ــعلۀ ش ش
ــدأ و  ــۀ مب ــج، دامن ــدد پن ــکل ع ــه ش ــد« ب ــمع تول ــن »ش بنابرای
می دهنــد. تشــکیل  را  مقصــد  دامنــۀ  لبــاس«،  »پارچه هــای 

ســاختار بصــری بــکار رفتــه بــا توجــه بــه پوشــاندن ســطح شــمع 
تولــد بــا قطعاتــی از پارچه هــای گوناگــون از نــوع »ترکیــب« 
ــانه  ــا نش ــه در اینج ــای پارچ ــت قطعه ه ــود. در حقیق ــد ب خواه
ــا همــان پوشــاک اســت. از نظــر  از محصــولات دیجــی اســتایل ی
عملکــرد معنایــی، طــراح بــه دنبــال القــای ایــن مفهــوم بــه ذهــن 
ــالگی  ــج س ــد پن ــمع تول ــاک و ش ــن پوش ــه بی ــت ک ــده اس خوانن
ــد  ــا تول ــاک ب ــتعارة »پوش ــد و اس ــرار کن ــاط« برق ــد »ارتب بتوان
پنــج ســالگی مرتبــط اســت« را ایجــاد نمایــد. خلاصــه ای از 
توضیحــات اســتعارة بصــری ایــن تبلیــغ در جــدول 4 آمــده اســت.

URL3 ،تصویر 3: تبلیغ جایزه صد میلیون تومانی دیجی پی

جدول 3: بررسی استعارة بصری تبلیغ شماره 3



14
01

ن 
ستا

 زم
،34

ره 
شما

م، 
ده

ل 
سا

11

تبلیغ شماره 5
ایــن تبلیــغ کــه در تصویــر شــماره 5 مشــاهده می شــود بــه 
ــکالا طراحــی شــده   ــد دیجی ــالگی برن ــزده س مناســبت جشــن پان
ــتعارة  ــی اس ــۀ بلاغ ــودن از آرای ــال ب ــادگی و مینیم ــن س و در عی
ــن  ــه در ای ــکار رفت ــرده اســت. دو عنصــر بصــری ب بصــری بهــره ب
اثــر »جعبــۀ کارتنــی دیجیــکالا« و »کیــک و شــمع تولــد« اســت. 
ــد  ــن برن ــه ای ــوده ک ــل ب ــن دلی ــه ای ــی ب ــۀ کارتن اســتفاده از جهب
ــه  ــا ب ــن جعبه ه ــود را درون ای ــولات خ ــول محص ــور معم ــه ط ب
مشــتریان تحویــل می دهــد. در اینجــا کیــک و شــمع تولــد دامنــۀ 

ــد. ــد می باش ــۀ مقص ــکالا دامن ــۀ دیجی ــدأ و جعب مب
در مــورد ســاختار بصــری بایــد گفــت کــه در نــگاه اول ممکن اســت 
ــه جــای کیــک  ــه نظــر آیــد کــه جعبه هــا ب ســاختار جایگزینــی ب

جدول 4: بررسی استعارة بصری تبلیغ شماره 4

ــۀ  ــه ای لب ــات خام ــرح تزئین ــه ط ــد ب ــا بای ــده اند. ام ــن ش جایگزی
کیــک نیــز توجــه داشــت کــه بــر روی جعبه هــا دیــده می شــوند. 
بنابرایــن ســاختار بصــری از نــوع »ترکیب« اســت و همینطــور وجود 
شــمع روی کیــک کــه بــر روی جعبــۀ بالایــی قــرار گرفتــه اســت؛ 
ــی  ــرد معنای ــورد عملک ــب اســت. در م ــاختار ترکی ــر س ــدی ب تأیی
همچــون تبلیــغ شــماره 4 می تــوان گفــت کــه عملکــرد »ارتبــاط« 
را در اینجــا داریــم کــه میــزان غنــای متوســطی دارد. خلاصــه ای از 
توضیحــات اســتعارة بصــری ایــن تبلیــغ در جــدول 5 آمــده اســت.    

URL5 ،1399 ،تصویر5: تبلیغ 15 سالگی پلتفرم آنلاین دیجیکالا

جدول 5: بررسی استعارة بصری تبلیغ شماره 5

URL4 ،تصویر 4: تبلیغ 5 سالگی دیجی استایل
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تبلیغ شماره 6
ــرای  ــود ب ــاهده می ش ــماره 6 مش ــر ش ــه در تصوی ــغ ک ــن تبلی ای
خدمــات تحویــل ســریع کالا یــا همــان دیجــی جــت طراحــی شــده 
ــوده  ــغ میوه جــات ب ــن تبل ــورد توجــه طــراح در ای اســت. کالای م
اســت و بــه همیــن منظــور بــرای یــک عنصــر بصــری از یــک لیمــو 
اســتفاده شــده اســت. عنصــر بصــری دیگــر لبــاس خلبانی اســت که 
در ایــن اثــر کلاه و عینــک مخصــوص ایــن لبــاس دیــده می شــود. 
ــر  ــی، عنص ــک خلبان ــه کلاه و عین ــت ک ــه داش ــد توج ــه بای البت
ــوان  ــه عن ــا ب ــت و تنه ــتعاره نیس ــارکت کننده در اس ــری مش بص
نشــانه بــرای یافتــن عنصــر بصــری حــذف شــده کــه خلبــان اســت 
در تصویــر آورده شــده اســت. بدیــن ترتیــب نــوع ســاختار بصــری 
»جایگزینــی« می باشــد کــه »خلبــان« دامنــۀ مبــدأ بــوده و ویژگــی 
ــه  ــه محــل مــورد نظــر، ب ســرعت حرکــت آن و ســریع رســیدن ب
ــۀ مقصــد کــه همــان میوه جــات )لیمــو( اســت؛ نســبت داده  دامن
شــده اســت. بــه دلیــل فراینــد ذهنــی مــورد نیــاز بــرای تشــخیص 
عنصــر بصــری محــذوف، پیچیدگــی بصــری اثــر بــالا خواهــد بــود.

در مــورد عملکــرد معنایــی نیــز می تــوان گفــت کــه ســریع بــودن 
ــتری  ــان مش ــا هم ــر )ی ــورد نظ ــل م ــه مح ــا ب ــیدن میوه ه رس
ــا  ــا و هواپیم ــت خلبان ه ــرعت حرک ــه س ــد کالا( ب و تحویل گیرن
تشــبیه شــده اســت و در نتیجــه از قیــاس بــرای »شــباهت« بهــره 
ــه ای از  ــطی دارد. خلاص ــه غنــای متوس ــت ک ــده اس ــه ش گرفت
توضیحــات اســتعارة بصــری ایــن تبلیــغ در جــدول 6 آمــده اســت

تبلیغ شماره 7
ــرای  ــود ب ــاهده می ش ــماره 7 مش ــر ش ــه در تصوی ــغ ک ــن تبلی ای
ــده  ــی ش ــدا طراح ــین کم ــکالا و اپلیکش ــترک دیجی ــات مش خدم
اســت. ایــن اپلیکیشــن پلتفرمــی بــرای خریــد و فــروش لباس هــای 
دســت دوم و بصــورت مســتقیم و مشــتری بــه مشــتری می باشــد. 
بــه همیــن دلیــل طــراح بــه دنبــال ایــده ای بــوده اســت کــه بتوانــد 
ــر دارد و  ــال حاض ــر در ح ــه کارب ــد ک ــاره کن ــی اش ــه لباس های ب
ــه دنبــال  شــاید در کمــد خــود آویــزان نمــوده اســت. از طرفــی ب
رســاندن ایــن مفهــوم بــه مخاطــب بــوده اســت کــه ایــن لباس هــا 

قابــل فــروش هســتند. 
ــکناس  ــری، اس ــتعاره بص ــارکت کننده در اس ــر مش ــی از عناص یک
ــی  ــت ول ــده اس ــذف ش ــر ح ــر دیگ ــا، عنص ــد؛ ام ــول( می باش )پ
ــد از عنصــر  ــد آن را حــدس بزن ــرای آنکــه ذهــن مخاطــب بتوان ب
ــوان نشــانه اســتفاده شــده اســت. عنصــر  ــه عن بصــری دیگــری ب
ــوده و عنصــر بصــری حــذف شــده  بصــری نشــانه، گیــرة لبــاس ب
ــدأ  ــۀ مب ــن، »اســکناس« دامن ــاس دســت دوم می باشــد. بنابرای لب
ــودن  ــۀ مقصــد می باشــد و ویژگــی دارای ارزش ب ــاس« دامن و »لب
ــری  ــاختار بص ــت. س ــده اس ــبت داده ش ــاس نس ــه لب ــکناس ب اس
ــه  ــاز ب ــرای یافتــن آن نی ــوده و مخاطــب ب ــوع »جایگزینــی« ب از ن
پــردازش دهنــی زیــادی داشــته و پیچیدگــی بصــری زیــاد خواهــد 
بــود. عملکــرد معنایــی نیــز بــه »ارتبــاط« بیــن پــول و لباس دســت 
ــه ای از  ــت. خلاص ــد داش ــی خواه ــای کم ــه غن ــاره دارد ک دوم اش
توضیحــات اســتعارة بصــری ایــن تبلیــغ در جــدول 7 آمــده اســت.

URL6 ،1399 ،تصویر 6: تبلیغ خدمات دیجی جت

جدول 6: بررسی استعارة بصری تبلیغ شماره 6
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نتیجه گیری
ــه شــده مشــاهده شــد کــه تمامــی  ــه تحلیل هــای ارائ ــا توجــه ب ب
تبلیغــات مبتنــی بــر اســتعارة بصــری قابــل تطبیــق بــا نوع شناســی 
ــت  ــز اهمی ــه از آنجــا حائ ــن نکت ــواری اســت. ای فیلیپــس و مَک ک
ــۀ اســتعاره های  ــت تفســیر هم ــن نوع شناســی، قابلی ــه ای اســت ک
بصــری را داراســت و عــلاوه بــر ســاختار بصــری، اطلاعاتــی پیرامون 
معنــا و مفهــوم اســتعارة ایجــاد شــده را دارد و می توانــد نــوع رابطــۀ 
ــاس  ــر اس ــن، ب ــر ای ــزون ب ــد. اف ــته بندی نمای ــز دس ــی را نی معنای
ســاختار بصــری موجــود و میــزان تحلیــل ذهنــی مخاطــب، میــزان 
ــی  ــل و بررس ــل تحلی ــب قاب ــر مخاط ــز از منظ ــر نی ــی اث پیچیدگ
ــه تأثیرگــذاری  اســت و در کنــار آن میــزان غنــای اســتعاره کــه ب
آن بــر روی مخاطــب مرتبــط اســت نیــز در دســترس اســت.

ــاری کــه بررســی شــد، ســاختار بصــری مجــاورت مشــاهده  در آث
نشــد. نتایــج پژوهش هــای پیشــین نیــز مؤیــد ایــن موضــوع بــوده 
اســت کــه طراحــان ایرانــی بیشــتر از ســاختار ترکیــب و پــس از آن 
جایگزینــی اســتفاده می کننــد و کمتــر بــه ســراغ ســاختار بصــری 
ــر  ــوان ب ــر می ت ــن ام ــرای ای ــه ب ــی ک ــد. دلیل ــاورت می رون مج
شــمرد تمایــل طراحــان بــه درگیــر کــردن ذهــن مخاطــب و طلــب 
ــر بیشــتر  ــا اث ــل وی را ب ــد تعام ــا بتوانن ــی اســت ت ــردازش ذهن پ
ــث  ــد باع ــر می توان ــن اث ــی پایی ــر پیچیدگ ــان دیگ ــه بی ــد. ب نماین
شــود کــه مخاطــب زمــان کمتــری بــرای دریافــت آن صــرف کنــد 

و ایــن امــر بــه نوبــه خــود بــه توجــه کمتــر او منجــر گــردد.
ــۀ تضــاد  ــه گون ــز مشــاهده شــد ک ــی نی ــرد معنای ــورد عملک در م
در هیــچ یــک از آثــار دیــده نشــد. در ایــن مــورد می تــوان 
ــای  ــدازة غن ــش از ان ــش بی ــه افزای ــرد ک ــری ک ــن نتیجه گی چنی
ــی  ــدد معنای ــا تع ــب ب ــه مخاط ــود ک ــث ش ــد باع ــی می توان معنای
زیــادی مواجــه شــود کــه باعــث گیــج شــدن او شــود و در نتیجــه 
ــه  ــد. ب ــراح را درک نمای ــر ط ــورد نظ ــی م ــرد معنای ــد عملک نتوان
همیــن دلیــل طراحــان بــه طــور معمــول ســعی می کننــد 
کننــد. اســتفاده  شــباهت  یــا  ارتبــاط  معنایــی  عملکــرد  از 

ــودن مطالعــۀ  ــه دلیــل محــدود ب البتــه بایــد توجــه داشــت کــه ب
ــد  ــج نمی توان ــن نتای ــه، ای ــورد مطالع ــار م ــداد آث ــوردی و تع م
ــا از ســوی  ــی تعمیــم داده شــود. ام ــار طراحــان ایران ــه آث ــه کلی ب
دیگــر، در نظــر گرفتــن میــزان پیچیدگــی بصــری و غنــای 
ــر  ــز و تأثی ــه تمرک ــد ک ــک کن ــراح کم ــه ط ــد ب ــی می توان معنای
ــر جامعــۀ هــدف در تبلیغــات داشــته باشــد. ــری ب  بهتــر و عمیق ت

URL7 ،ــدا ــن کم ــکالا و اپلیکیش ــترک دیجی ــات مش ــغ خدم ــر 7: تبلی تصوی

جدول 7: بررسی استعارة بصری تبلیغ شماره 7
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نگلســتان ا بــی،  ر دِ ه  نشــگا ا د ر  کا و  رشــد کســب  ا مدیریــت  نــی،  کرما بــی  ا م. محر  : نویســنده

ــمی ــر تجسـ ــار هنـ ــق آثـ ــاختگی و خلـ ــوش سـ هـ

اله
مق

Email: mani@engasht.com

چکیده
هـــوش ســـاختگی یا همان عبارت آشـــناتر هـــوش مصنوعی چند ســـالی اســـت که بیش از همیشـــه به 
گـــوش می خـــورد و در زمینه هـــای گوناگـــون رخ نمایـــی آن را می بینیم. عرصـــۀ هنر نیـــز از این مقوله 
مســـتثنی نبوده اســـت و امروزه تصاویر بســـیاری در دســـترس هســـتند که با الگوریتم های هوش ساختگی 
تولیـــد شـــده اند. یکی از موضوعاتـــی که به محل نقـــد بین صاحبنظـــران، هنرمندان و پژوهشـــگران واقع 
شـــده اســـت؛ نحوة نگاه بـــه این ابـــزار نوین و بحـــث مالکیت اثر اســـت. البتـــه اقبال عمومـــی و رفتار 
خریـــداران چنیـــن آثاری هـــم بی تأثیر نبوده اســـت و می تـــوان نقطۀ عطـــف این جنبـــش نوین هنری 
را  فـــروش اثـــری با عنوان »پرتـــرة ادِموند بلِامی« در حراج کریســـتی در ســـال 2018 دانســـت که برای 
آن مبلغـــی بیش از 432000 دلار پرداخت شـــد کـــه بیش از چهل برابر تخمین نخســـتین بـــود. در این 
پژوهـــش، روش توصیفی-تحلیلـــی اتخاذ گردیـــده و پرتره ادموند بلامـــی به عنوان نمونه موردی بررســـی 
گشـــته اســـت. بررســـی ها نشـــان می دهند که در خلق یک اثر هنر هوش ســـاختگی چهار گـــروه دخیل 
هســـتند: توســـعه دهندگان الگوریتم، گردآورنـــدگان داده های آموزشـــی، آموزش دهنـــدگان و کیوریتور. در 
مالکیـــت و ســـهیم بودن در فـــروش یک اثر هنری، می تـــوان هر چهار گـــروه را دخیل دانســـت؛ اما، فقط 
آموزش دهنـــدگان و کیوریتـــور را می توان به عنـــوان هنرمند هوش ســـاختگی در نظر گرفـــت. نکته حائز 
اهمیـــت این اســـت که نقش هـــوش طبیعـــی و گروهی از انســـان ها و هنرمنـــدی که در پشـــت هر اثر 
هنـــر هوش ســـاختگی قـــرار دارد فراینـــد اصلی را شـــکل داده اند و هوش ســـاختگی به شـــکل یک ابزار 
در فراینـــد حضـــور دارد همانطـــور که رنگ، قلمـــو، دوربین عکاســـی و نرم افزارهای جلوه هـــای ویژه صرفاً 
ابزاری بـــرای تولید اثر هنـــری تلقی می گردنـــد. از این منظر، ضـــرورت دارد که هنرمندان بدون داشـــتن 
موضعـــی منفعل، با تمام قـــوا در بکارگیری این ابـــزار نوین قدم بردارنـــد و هدایت آن را بـــر عهده بگیرند.

کلید واژه ها: هوش ساختگی، هنر هوش ساختگی، پرتره ادموند بلامی، مالکیت هنر هوش ساختگی
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برنامــۀ  الگوریتــم و  نیــز بهــره می برنــد، و در نهایــت خــود 
ــی آورد. ــود م ــع را بوج ــی بدی ــه خروجی های ــاختگی ک ــوش س ه

ــا  ــا رایانه ه ــوان "آی ــا عن ــود ب ــۀ خ Hertzman )2018( در مقال
می تواننــد اثــر هنــری بوجــود آورنــد؟" بــه تاریخچــۀ ورود فنّــاوری 
بــه هنــر پرداختــه اســت و موضوعاتــی از قبیــل ظهــور عکاســی و 
ــه  ــت نتیجــه گرفت ــرده اســت و در نهای ــرداری را بررســی ک فیلمب
اســت کــه فنّــاوری صرفــاً ابــزاری اســت کــه می توانــد عرصه هایــی 

تــازه را در هنــر پدیــد آورد.
ــوش  ــر ه ــق هن ــدن و خل ــوان "فهمی ــا عن ــری ب ــۀ دیگ  در مقال
چندیــن  بررســی  بــه   )2022(  She و   Cetinic ســاختگی"، 
الگوریتــم هــوش ســاختگی پرداخته انــد کــه در یــک دهــه گذشــته 
ــت  ــه شــده اند. موضــوع اصال ــکار گرفت ــری ب ــار هن ــق آث ــرای خل ب
ــه آن  ــه ب ــوی از مســائلی اســت ک ــت معن ــر و حــق مالکی ــک اث ی
ــی  ــد پروتکل های ــده بای ــه در آین ــته اند ک ــد و لازم دانس پرداخته ان

ــود. ــه ش ــرای آن در نظــر گرفت ب

روش تحقیق
در ایــن مقالــه، روش توصیفی-تحلیلــی اتخــاذ گردیــده و بــا انتخاب 
مــوردی، یــک نمونــه مشــهور از آثــار هنــر هــوش ســاختگی بــرای 
بررســی و تحلیــل اســتفاده شــده اســت. علــت انتخــاب ایــن نمونــه، 
رقــم فــروش آن در حــراج کریســتی بــوده اســت کــه بالاتریــن رقــم 
را در هنــر هــوش ســاختگی تــا آن زمــان بــه خــود اختصــاص داد 
و بصورتــی بــاور ناپذیــر بیــش از 40 برابــر تخمیــن اولیــه فروختــه 

شــد کــه می تــوان آن را نقطــۀ عطفــی در نظــر گرفــت.

هنر هوش ساختگی7
شــاید پاســخ بســیاری از افــراد و بویــژه هنرمنــدان بــه ایــن 
پرســش کــه آیــا رایانه هــا می تواننــد بوســیلۀ الگوریتم هــای 
هــوش ســاختگی دســت بــه تولیــد آثــار هنــری بزننــد؛ یــک »نــه« 
قاطعانــه باشــد. اســتدلال ایــن افــراد معمــولاً بــر ایــن اصــل اســتوار 
ــل  ــت و تمای ــت: خواس ــل اس ــه عام ــد س ــر، نیازمن ــه هن ــت ک اس
ــان  ــرای بی ــون و شــوقی ب ــان پیرام ــن از جه ــام گرفت انســانی، اله
یــک موضــوع. بــر اســاس ایــن تعریــف و چنیــن دیدگاهــی، یــک 
ــد. از  ــری بزن ــار هن ــد آث ــه تولی ــت ب ــد دس ــز نمی توان ــه هرگ رایان
ایــن منظــر، هنــر حاصــل فراینــدی رمزگونــه و فراتــر از واقعیــات 
علمــی و فنّاوریــک اســت و در حقیقــت ایــن »روح« انســانی اســت 
.)Hertzmann, 2018: 1( ــد ــر می زن ــق هن ــه خل ــه دســت ب ک

مقدمه
ــال  ــد س ــی در چن ــوش مصنوع ــا ه ــاختگی1 ی ــوش س ــد ه رش
ــاوری  ــن فنّ ــاید ورود ای ــت و ش ــوده اس ــیار چشــمگیر ب ــر بس اخی
موتورهــای جســتجو2، ســامانه های  قبیــل  از  بــه حوزه هایــی 
ــه  ــودران5 بیشــتر ب ــای خ ــا4 و خودروه ــره3، ربات ه تشــخیص چه
گــوش رســیده باشــد. از ســوی دیگــر، ایــن پیشــرفت ها ترســی از 
آینــده را در بســیاری از افــراد بــه وجــود آورده اســت کــه آیــا قــرار 
ــز  ــر نی ــوزة هن ــد؟ ح ــکار کن ــان ها را بی ــاوری انس ــن فنّ ــت ای اس
ــر و  ــن قاعــده مســتثنی نبــوده اســت و امــروزه شــاهد تصاوی از ای
ویدئوهایــی هســتیم کــه بوســیلۀ الگوریتم هــای6 هــوش ســاختگی 
ــه  ــن ب ــاوری نوی ــن فنّ ــر ای ــارت دیگ ــه عب ــوند و ب ــاد می ش ایج
ــرار  ــا ق ــل شــده اســت. آی ــری تبدی ــار هن ــد آث ــرای تولی ــزاری ب اب
اســت بــا بکارگیــری ایــن الگوریتم هــا و خلــق آثــار هنــری توســط 

ــار گذاشــته شــوند؟ ــه کن ــن قافل ــدان از ای ــادی، هنرمن ــراد ع اف
ــی شــوند  ــری تلق ــر هن ــک اث ــوان ی ــه عن ــاری ب ــن آث ــه چنی اینک
ــی  ــود موضوعات ــد ب ــر خواه ــب اث ــع صاح ــه واق ــی ب ــه کس ــا چ ی
اســت کــه در چنــد ســال اخیــر مــورد بحــث منتقدیــن بســیاری 
قــرار گرفتــه اســت. از ســوی دیگــر اقبــال جامعــه و بویــژه جامعــۀ 
خریــداران و بــازار آثــار هنــری می توانــد در ســمت و ســوی آینــده 
ایــن جنبــش نویــن هنــری نقشــی پــر رنــگ ایفــا کنــد. نکتــه ای 
کــه شــاید حائــز اهمیــت باشــد نحــوة مواجهــه جامعــۀ هنــری بــا 
ــهیم  ــد در آن س ــه می توانن ــه چگون ــت و اینک ــوع اس ــن موض ای

باشــند.
مطلــب حاضــر بــه دنبــال پاســخ بــه ایــن پرســش اســت کــه آیــا 
هــوش ســاختگی توانایــی تولیــد آثــار هنــری را دارد و رابطــۀ بیــن 

هنرمنــد و چنیــن آثــاری چگونــه خواهــد بــود.

پیشینه تحقیق
در مقالــه ای بــا عنــوان "هنرمنــد هــوش ســاختگی کیســت 
ــه بررســی عوامــل دخیــل در  )چیســت(؟"، Brownie )2021( ب
ــراد  ــر هنــر هــوش ســاختگی پرداختــه اســت. او اف ایجــاد یــک اث
ــانی  ــد: کس ــیم می کن ــروه تقس ــار گ ــه چه ــر را ب ــل مؤث ــا عوام ی
ــود و  ــاختگی موج ــوش س ــای ه ــتفاده از الگوریتم ه ــا اس ــه ب ک
ســر هــم کــردن آن هــا اقــدام بــه تولیــد چنیــن آثــاری می کننــد، 
ــد و  ــی را دارن ــن الگوریتم های ــتن چنی ــی نوش ــه توانای ــانی ک کس
ــدان  ــد، هنرمن ــر می کنن ــد اث ــه تولی ــدام ب ــای خــود اق ــا برنامه ه ب
معاصــری کــه در بخشــی از آثــار خــود از کارایــی هــوش ســاختگی 
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ــطۀ  ــا بواس ــه رایانه ه ــت ک ــالی اس ــد س ــر، چن ــوی دیگ ــا از س ام
ــرعت و  ــز س ــاختگی و نی ــوش س ــن ه ــای نوی ــور الگوریتم ه ظه
قــدرت پردازشــگرهای گرافیکــی، اقــدام بــه تولیــد تصاویــر و حتــی 
ویدئوهایــی کرده انــد کــه جامعــۀ بشــری از آن هــا بــه عنــوان آثــار 
هنــری یــاد می کنــد. عــلاوه بــر ایــن خالــق چنیــن اثرهایــی را یــا 
ــد و  ــراع کرده ان ــا را اخت ــن الگوریتم ه ــه ای ــته اند ک ــانی دانس کس
ــن برنامه هــا و بعضــاً دســتکاری  ــری ای ــا بکارگی ــا کســانی کــه ب ی
ــن  ــن چنی ــه گرفت ــدام ب ــده، اق ــته ش ــای نوش ــی از کده بخش های
خروجی هایــی کرده انــد. در همیــن راســتا، اثــری را بــه عنــوان نمونه 
مطــرح می کنیــم کــه نقطــۀ عطفــی در ایــن زمینــه تلقــی می گردد.

پرترة ادِموند بلِامی8
حــراج مشــهور کریســتی9، در اکتبــر 2018 )برابــر بــا مهــر و آبــان 
ــار اثــری از »هنــر هــوش ســاختگی« را  ــرای نخســتین ب 1397( ب
در معــرض مزایــده گذاشــت. نــام اثــر »پرتــرة ادِمونــد بلِامــی« بــود 
ــم  ــوح ک ــا وض ــری ب ــود. تصوی ــاهده می ش ــر 1 مش ــه در تصوی ک
ــه  ــوان آن را ب ــاید بت ــه ش ــره ک ــک پرت ــه طــور مشــخص ی 01و ب
ــلادی( منتســب  ــرن بیســتم می ــۀ نخســت ق ــان )ده دورة ادواردی
 .)Browne, 2021: 1( دانســت و بــر روی بــوم چــاپ شــده اســت
صاحــب اثــر، مجموعــۀ هنــری Obvious معرفــی شــده بــود کــه 
ــه تابلــوی موجــود،  ــه پیشــینه ای در کارهــای هنــری داشــت و ن ن
ــا  ــلاوه، ب ــد. بع ــی می ش ــک تلق ــاظ تکنی ــه لح ــه ب ــری خلاقان اث
پرتــره ای بســیار محافظه کارانــه مواجــه هســتیم کــه اصــولاً انتظــار 
 Bailey,( داریــم مشــابه آن را در یــک مــوزة آثــار هنــری ببینیــم
2018(. یکــی از مســائلی کــه مــورد مناقشــه بســیاری از منتقــدان 
Ob- ــوان ــا می ت ــه آی ــت ک ــن اس ــده ای ــع ش ــگران واق  و پژوهش

ــن  ــه ای ــه ب ــش از آن ک ــا پی ــت. ام ــر دانس ــب اث vious را صاح
ــه  ــان ب ــال مخاطب ــه اقب ــب اســت ک ــه شــود جال موضــوع پرداخت
ــر  ــدة »هن ــاً در آین ــه قطع ــی ک ــم؛ موضوع ــز بدانی ــر را نی ــن اث ای
ــر  ــر، 43 براب ــن اث ــود. ای ــد ب ــذار خواه ــاختگی« تأثیرگ ــوش س ه
ــه مبلــغ 432،500 دلار )کــه  بیــش از ارزش گــذاری نخســتین و ب
ــادل 15  ــاً مع ــی ارز، تقریب ــرخ کنون ــری ن ــن براب ــا در نظــر گرفت ب

ــه فــروش رســید. میلیــارد تومــان( ب

فــروش »پرتــرة ادِمونــد بلِامــی« بــا چنیــن ارزشــی، فصلــی 
ــی  ــان اصل ــال و جری ــر دیجیت ــدة هن ــناخته ش ــرز ش ــد در م جدی
ــار و  ــی از اعتب ــه بخش ــان داد ک ــد آورد و نش ــر پدی ــر معاص هن
ــت؛  ــر اس ــر معاص ــی هن ــان اصل ــه جری ــق ب ــه متعل ــرمایه ای ک س
ــد  ــوق یاب ــال س ــر دیجیت ــمت هن ــه س ــج ب ــه تدری ــد ب می توان
همچنــان  هرچنــد  دیگــر،  ســوی  از   .)Browne, 2021: 2(
ــد؛  ــمار می آی ــه ش ــانی ب ــت انس ــک قابلی ــر ی ــین هن درک و تحس
امــا در پایه هــای ایــن تفکــر کــه تولیــد و معنــای یــک اثــر 
ــی  ــد؛ تزلزل ــد می آی ــان پدی ــا انس ــان ب ــش انس ــری از برهم کن هن
.)Cetinic & She, 2022: 1( اســت  آمــده  وجــود  بــه 

مناقشة مالکیت
ــرة  ــرة »پرت ــروش غیرمنتظ ــس از ف ــه پ ــی ک ــی از موضوعات یک
ــود.  ــر ب ــر ســر مالکیــت اث ــاز شــد؛ مناقشــه ب ــد بلِامــی« آغ ادِمون
بــرای روشــن شــدن علــت ایــن مناقشــه، بایــد بــه اختصــار دانســت 
کــه چنیــن اثــری چگونــه تولیــد شــده اســت. الگوریتم هــای هــوش 
ــی  ــوع اطلاعات ــر ن ــد ه ــه تولی ــد ب ــه بتوانن ــرای اینک ــاختگی ب س
اعــم از تصویــر بپردازنــد؛ ابتــدا بایــد اصطلاحــاً آمــوزش داده 
ــن معناســت کــه هــوش ســاختگی  شــوند. در اینجــا آمــوزش بدی
بایــد آن ویژگــی مــورد نظــر را کــه بایــد بــا آن بــه تولیــد 

تصویــر 1: »پرتــرة ادِمونــد بلِامــی«، تولیــد شــده بــا الگوریتــم هــوش ســاختگی 

)2021 ،Browne( و چــاپ شــده بــر روی بــوم GAN
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ــاختگی  ــوش س ــای ه ــد. الگوریتم ه ــردازد؛ درک کن ــی بپ خروج
ــی  ــد ورودی های ــه ای هســتند و بای ــه ای از برنامه هــای رایان مجموع
ــرار  ــا ق ــار آن ه ــان در اختی ــای همس ــا ویژگی ه ــی( ب ــلًا نقاش )مث
ــد و  ــر را درک کنن ــورد نظ ــی م ــرور، ویژگ ــه م ــا ب ــود ت داده ش
ــای  ــم مناســب پارامتره ــه تنظی ــوزش ب ــن آم ــد. ای ــوزش ببینن آم
.)Epstein et al., 2020: 1-2( .درونــی الگوریتــم می انجامــد

در مــورد الگوریتم هــای هــوش ســاختگی بایــد گفــت کــه معمــولاً 
ــاز در اختیــار همــگان قــرار  ایــن برنامه هــا و کدهــا بصــورت متن ب
دارنــد و هــر فــردی امــکان بکارگیری و دســتکاری آن هــا را دارد. در 
مــورد »پرتــره ادِمونــد بلِامــی« نیــز الگوریتــم بــکار رفتــه متن بــاز 
ــبکه های  ــا »ش ــی« ی ــد رقابت ــبکه های مول ــوان »ش ــا عن ــوده و ب ب
ــه  ــده اند ک ــده ش ــی برگردان ــان پارس ــه زب ــمنگونه« ب ــای دش زای
ــا همیــن عبــارت  مخفــف لاتیــن آن GAN  می باشــد و بیشــتر ب
مخفــف شــناخته می شــوند )Browne, 2021: 1(. ایــن الگوریتــم 
کــه تــا بــه امــروز شــاید پرکاربردتریــن برنامــه بــرای تولیــد آثــار 
 Goodfellow( 2014 هنــر هــوش ســاختگی بوده اســت در ســال
et al., 2014( معرفــی شــد. عملکــرد ایــن الگوریتــم بــه اختصــار 
چنیــن اســت کــه دو شــبکۀ رقیــب به طــور همزمــان آمــوزش داده 
می شــوند کــه یکــی زایــا )مولــد( و دیگــری تمیــز دهنــده نامیــده 
ــق  ــی منطب ــر حقیق ــد تصاوی ــا تولی ــبکۀ زای ــدف ش ــوند. ه می ش
ــز  ــبکۀ تمی ــدف ش ــت و ه ــای ورودی اس ــای داده ه ــر ویژگی ه ب
ــا  ــی ب ــی و جعل ــه حقیق ــل ب ــر حاص ــته بندی تصاوی ــده دس دهن
توجــه بــه ویژگی هــای داده هــای ورودی اســت. عملکــرد همزمــان 
ــلًا  ــه کام ــری منجــر می شــود ک ــه ایجــاد تصاوی ــن دو شــبکه ب ای
جعلــی و غیــر واقعــی هســتند امــا بیشــترین شــباهت را بــه یــک 
.)Cetinic & She, 2022: 7( تصویــر حقیقــی خواهنــد داشــت

بــا توضیحاتــی کــه داده شــد؛ بایــد اضافــه کنیــم وقتــی از عبــارت 
ــت  ــت صحب ــم در حقیق ــت می کنی ــاختگی صحب ــوش س ــر ه هن
دربــارة گروهــی از افــراد اســت کــه در تعاملــی پیچیــده بــا یکدیگــر 
ــد  ــهم دارن ــی در آن س ــه همگ ــد ک ــد آورده ان ــامانه ای را پدی س
)Seaver, 2017( و صرفــاً فــرد یــا حلقــۀ نهایــی از ایــن مجموعــه 
انجــام دهنــدة تمامــی فراینــد نیســت. امــا ایــن پیچیدگــی تعییــن 
ــراقیان )2020( در  ــد. اش ــکل می نمای ــیار مش ــراد را بس ــهم اف س
ــد: ــل می دان ــروه را دخی ــه گ ــاختگی س ــوش س ــر ه ــوزة هن ح

ــود  ــه وج ــتفاده را ب ــورد اس ــی م ــم اصل ــه الگوریت ــانی ک 1.کس
می شــوند. خوانــده  الگوریتــم«  »توســعه دهنده  و  آورده انــد 

ــد خروجــی  ــی خــاص و تولی ــرای هدف ــا را ب ــه کده 2. کســانی ک

مشــخصی دســتکاری کرده، الگوریتــم را آمــوزش داده و پارامترهای 
آن را تنظیــم کرده انــد و »آموزش دهنــده« خوانــده می شــوند.

ــری را  ــر هن ــوده و اث ــی ب ــر نهای ــوان کارب ــه عن ــه ب ــانی ک 3. کس
انتخــاب کــرده و ارائــه می دهنــد و »کیوریتــور« یــا »هنرگــردان« 

خوانــده می شــوند.
امــا Epstein et al. )2020: 2( گــروه چهارمــی را نیــز در ایــن 

ــد: ــل می دان ــر دخی ام
ــال بســیار گســترده ای از  ــگاه داده هــای دیجیت 4. کســانی کــه پای
نقاشــی ها و ســایر آثــار هنــری ایجــاد کرده انــد و آموزش دهنــدگان 
بخشــی از آن را بــکار می گیرنــد. ایــن افــراد »گردآورنــدگان« 
ــادی هســتند. ــراد ع ــوارد اف ــده می شــوند و در بســیاری از م خوان

ــوش  ــر ه ــل در هن ــروه دخی ــار گ ــن چه ــاط ای ــر 2 ارتب در تصوی
ســاختگی بصــورت شــماتیک نمایــش داده شــده اســت. همانطــور 
ــر  ــک اث ــق ی ــد خل ــیار در فراین ــراد بس ــود اف ــاهده می ش ــه مش ک
هنــری بــا هــوش ســاختگی ســهم دارنــد و نمی تــوان بــه ســادگی 
فقــط کیوریتــور را صاحــب آن دانســت. حتــی برخــی پژوهشــگران 
)Epstein et al., 2020: 7-8( معتقــد هســتند کــه مبلــغ 
ــن  ــبتی بی ــا نس ــد ب ــاری بای ــن آث ــئولیت چنی ــز مس ــروش و نی ف

ــن چهــار گــروه تقســیم گــردد. تمــام ای

تصویر 2: گروه های دخیل و روند خلق یک اثر هنر هوش ساختگی )نگارنده(
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نقش انسان در خلق هنر هوش ساختگی
اگــر بــه رونــد خلــق »پرتــرة ادِمونــد بلِامــی« بــه عنــوان یــک نمونه 
ــد  ــم خواهیــم دی از هنــر هــوش ســاختگی نگاهــی دقیــق بیندازی
ــکار نیســت؛  ــل ان ــر قاب ــد اث ــاختگی در تولی ــوش س ــش ه ــه نق ک
ــدی  ــن فراین ــز چنی ــان هرگ ــت انس ــدون دخال ــان ب ــا، بی گم ام
ــاختگی،  ــوش س ــر ه ــار هن ــد آث ــت. در تولی ــد گرف ــکل نخواه ش
ــو داده اســت. ــه نقشــی ن نقــش ســنتی هنرمنــد جــای خــود را ب

این  به  اشاره  شاید  ساختگی،  هوش  پیرامون  بحث  ادامۀ  از  پیش 
جملۀ معروف پلُ دِلاروش، نقاش فرانسوی، در زمان معرفی عکاسی 
نباشد: لطف  از  خالی  پیش،  سال   183 در  داگروتایپ  روش  به 
)Hertzmann, 2018: 3( ».از امــروز، نقاشــی مــرده اســت«

هرگــز چنیــن اتفاقــی رخ نــداد! برعکــس تصــور آن زمــان، عکاســی 
نــه تنهــا بــه پیشــرفت و تکامــل هنــر نقاشــی کمــک کــرد؛ بلکــه 
خــود نیــز بــه عنــوان هنــری نویــن پــا بــه عرصــۀ وجــود گذاشــت. 
بایــد توجــه داشــت که ذهنیــت هنرمندان آن دروه نســبت بــه تأثیر 
فنّــاوری عکاســی بــر نقاشــی رئالیســم، بــه مراتــب ســهمگین تر از 
آن چیــزی اســت کــه امــروز منتظــر هســتیم کــه هــوش ســاختگی 
برایمــان رقــم بزنــد. امــا آنچــه کــه در هنــر نقاشــی رخ داد عبــور 
ــری از  ــی هن ــور جنبش های ــه ظه ــج ب ــود و منت ــی ب از واقع گرای
ــری و  ــی، آینده گ ــری، نمادگرای ــا دریافتگ ــری، پس ــل دریافتگ قبی
ــر،  ــرف دیگ ــد )Hertzmann, 2018: 6(. از ط ــی ش حجم گرای
پذیــرش عکاســی بــه عنــوان یــک هنــر، چندیــن دهــه مــورد بحــث 
ــی  ــتند وقت ــن می پنداش ــیاری چنی ــه بس ــرا ک ــود چ ــلاف ب و اخت
تمــام مراحــل عکاســی بصــورت مکانیکــی و عمــلًا خــودکار انجــام 
می گیــرد؛ آنــگاه نقــش هنرمنــد در ایــن میــان چــه خواهــد بــود.

ــد؛ هــوش  ــوان می کنن ــه برخــی رســانه ها عن ــم آنچــه ک ــی رغ عل
ــوان  ــه بت ــه را ک ــاید آنچ ــت! ش ــمند نیس ــاً هوش ــاختگی واقع س
ــرازش بهینــۀ  بعنــوان کارکــرد موفــق هــوش ســاختگی دانســت ب
ــا خطــی اســت  ــن مســیر ی ــای یافت ــه معن ــرازش ب داده هاســت. ب
ــد کلــی داده هــا باشــد و اگــر از  ــه بهتریــن نحــو بیانگــر رون کــه ب
ــن خــط از  ــۀ ای ــوع فاصل ــم مجم ــتفاده کنی ــوداری اس ــش نم نمای
 Brooks,( ــت ــد داش ــدار را خواه ــن مق ــا کمتری ــی داده ه تمام
ــا  ــاختگی ب ــوش س ــم ه ــک الگوریت ــدن ی ــوزش دی 2017(. آم
ــاوت  ــلًا متف ــز کام ــود دارد نی ــان وج ــورد انس ــه در م ــی ک آموزش
ــلاش مســتمر گروهــی  ــن ت ــورد هــوش ســاختگی، ای اســت. در م
انتخــاب  و  تهیــه  را  مناســب  داده هــای  کــه  انسان هاســت  از 
ــامانه  ــه س ــر ب ــورد نظ ــی م ــاس ویژگ ــر اس ــپس ب ــد و س می کنن

ــد در  ــا می توان ــده ای تنه ــوزش دی ــم آم ــر الگوریت ــد و ه می دهن
ــد  ــده اســت خروجــی تولی ــوزش دی ــه آم ــزی ک ــورد همــان چی م
ــی و  ــلًا سفارش ــا کام ــن الگوریتم ه ــر ای ــارت دیگ ــه عب ــد. ب کن
شــکننده هســتند و همیشــه احتمــال خطــا در آن هــا وجــود دارد؛ 
ــرای تشــخیص  ــه ظاهــر ســاده ای کــه ب حتــی در مــورد ســامانۀ ب
.)Hertzmann, 2018: 12( اشــیاء در تصاویــر بــکار مــی رود

هــوش ســاختگی نیــز همچــون ســایر فنّاوری هایــی کــه در 
ــت  ــزار اس ــک اب ــت ی ــد در نهای ــکار می رون ــری ب ــار هن ــد آث تولی
ــر هنــری قــرار خواهــد  و همیشــه یــک هنرمنــد در پشــت هــر اث
ــا  ــرداری و نرم افزاره ــی، فیلم ب ــه، عکاس ــام مقایس ــت. در مق داش
ــگ  ــو و رن ــه قلم ــه ک ــان گون ــوند؛ هم ــی می ش ــزار تلق ــی اب همگ
یــک ابــزار تلقــی شــده اســت. حتــی در تولیداتــی همچــون 
جلوه هــای ویــژه و انیمیشــن نیــز همچنــان نقــش هنرمنــد 
ــاوری  ــود و فنّ ــه نمی ش ــده گرفت ــر نادی ــی اث ــق اصل ــوان خال بعن
ــز از  ــای آن نی ــاختگی و الگوریتم ه ــوش س ــت. ه ــزار اس ــک اب ی
ایــن قاعــده مســتثنی نخواهنــد بــود. از طرفــی، ایــن فنّاوری هــای 
نویــن هســتند کــه هنــر را زنــده نــگاه می دارنــد و امــکان تکامــل 
و بــروز جنبش هــای نویــن را در اختیــار آن قــرار می دهنــد.

ــاد  ــدن ابع ــن ش ــه روش ــوان ب ــر می ت ــت هن ــه ماهی ــاره ب ــا اش ب
ــرای  ــت ب ــی اس ــار اجتماع ــک رفت ــر، ی ــود. هن ــک نم ــئله کم مس
ــوان  ــه عن ــر ب ــناختن هن ــان ها. ش ــن انس ــش بی ــاط و نمای ارتب
ــار  ــاط و رفت ــدی از ارتب ــم بعُ ــاز ه ــز ب ــخصی نی ــان ش ــک بی ی
ــر  ــق هن ــکان خل ــانی ام ــر انس ــد. ه ــان می ده ــی را نش اجتماع
Hertz- ــتند  ــی هس ــی اجتماع ــان ها موجودات ــرا انس )را دارد زی

ــداوم  ــای م ــطۀ خروجی ه ــه واس ــه ب mann, 2018: 16(. اینک
ــه را  ــک رایان ــم ی ــارت بخواهی ــز و دارای مه ــا، تحســین برانگی زیب
صاحــب اثــر هنــری بنامیــم دور از ذهــن اســت چــون در حقیقــت 
ــدام  ــه ک ــی اینک ــم. حت ــده گرفته ای ــه را نادی ــی رایان ــت واقع ماهی
ــگاه  خروجــی بــه عنــوان یــک اثــر انتخــاب گــردد نیــز نیازمنــد ن
ــه  ــد ب ــر نمی توان ــق اث ــارت خل ــتن مه ــت. داش ــد اس ــک هنرمن ی
تنهایــی مــلاک تشــخیص یــک هنرمنــد قــرار گیــرد. در حقیقــت 
ــه  ــرار گرفت ــد ق ــن فراین ــس ای ــه در پ ــی و انســانی ک ــوش واقع ه
باشــد صاحــب اثــر خواهــد بــود. بــا ایــن اوصــاف توســعه دهندگان 
ــرد  ــی ک ــد تلق ــوان هنرمن ــه عن ــوان ب ــدگان را نمی ت و گردآورن
و ایــن آموزش دهنــدگان و کیوریتــور  هســتند کــه هنرمنــد 
هــوش ســاختگی تلقــی خواهنــد شــد؛ هرچنــد هــر چهــار 
گــروه را می تــوان در مالکیــت اثــر هنــری ســهیم دانســت.
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نتیجه گیری
هـوش سـاختگی اولیـن مواجهۀ هنر سـنتی با فنّاوری نوین نیسـت. 
پیـش از این نیز دوربین های عکاسـی و سـپس فیلم بـرداری در قرن 
 نوزدهـم میـلادی با پا گذاشـتن بـه عرصۀ ظهور، نخسـت تکانه هایی 
را متوجـه جامعـۀ هنرمنـدان کرده انـد؛ امـا بـا گذشـت زمـان دیده 
شـد کـه نـه تنهـا ایـن ابزارهـای نویـن قصـد برانـدازی هنر سـنتی 
را ندارنـد، بلکـه بـه رشـد و شـکوفایی آن نیـز کمـک کردنـد. حتی 
عرضـۀ نرم افزارهایـی در زمینـۀ تصویرسـازی و یـا نقاشـی همچـون 
هنـر  ارزش  از  نیـز   Corel Paint یـا   Adobe Illustrator
سـنتی نکاسـتند و صرفـاً ابـزاری بهتـر و توانمندتـر در اختیار برخی 
هنرمنـدان قـرار دادند و بـه زایش هنـر دیجیتال انجامیـد. با نگاهی 
اسـتقرایی بـه آنچـه کـه در دو سـدة اخیـر گذشـته اسـت؛ می توان 
چنیـن انتظـار داشـت کـه هـوش سـاختگی نیـز بـه شـکوفایی هنر 
خواهـد انجامیـد و ابـزاری ویـژه را در اختیار هنرمندان قـرار خواهد 
داد کـه خـود نویدبخش زایش شـاخه هایی نوین از هنـر خواهد بود.

یکـی  سـاختگی  هـوش  موضـوع  بـا  هنرمنـدان  مـوارد  برخـی  در 
از ایـن دو برخـورد را در پیـش می گیرنـد؛ گـروه نخسـت توانایـی 
سـاختگی  هـوش  تـوان  از  خـارج  را  تجسـمی  هنـر  آثـار  خلـق 
می داننـد و نقـش روح و خواسـت انسـانی را یـک ضـرورت قلمـداد 
می کننـد و گـروه دیگـر بـا واهمـه از ایـن فنّـاوری نویـن چنیـن 
برداشـت می کننـد کـه هـوش سـاختگی قصـد حـذف و جایگزینـی 
هنرمنـدان را دارد. در نتیجـه ایـن امـکان وجـود دارد کـه هـر دو 
گـروه موضعـی منفعـل نسـبت بـه ایـن ابـزار نویـن اتخـاذ نماینـد 
کـه حاصـل آن چیـزی جـز از دسـت دادن یـک فرصـت نویـن و 
احتمـالاً بسـیار گسـترده نخواهـد بـود. بنابرایـن این ضـرورت وجود 
دارد کـه هنرمنـدان بیـش از سـایرین بـه ایـن حـوزه ورود پیـدا 
کننـد و نقشـی فعـال در گسـترش و هدایـت آن را داشـته باشـند.

بایـد هنـر هـوش سـاختگی را بـه واقـع یـک هنـر دانسـت و ایـن 
ابـزاری  بکارگیـری  می کنـد.  خلـق  را  اثـر  کـه  اسـت  هنرمنـد 
همچـون هـوش سـاختگی چیـزی از نقـش هنرمنـد در خلـق اثـر 
نخواهـد کاسـت و صرفـاً ایـن ابـزار نویـن فضایـی نو بـرای خلاقیت 
و تکامـل هنـر را فراهـم خواهـد نمـود. بـا توجـه بـه اینکـه در خلق 
یـک اثـر هـوش سـاختگی چهـار گـروه از افـراد، توسـعه دهندگان 
دخیـل  کیوریتـور،  و  آموزش دهنـدگان  گردآورنـدگان،  الگوریتـم، 
هسـتند؛ همگـی در مالکیـت آن می تواننـد سـهیم باشـند. امـا، بـا 
توجـه بـه ماهیت هنـر، ایـن آموزش دهنـدگان و کیوریتـور خواهند 
بـود کـه بـه عنـوان هنرمنـد هـوش سـاختگی تلقـی می گردنـد.

پی نوشت 
1- Artificial Intelligence )AI)  

2-Internet Search Engines

3-Face Detection Systems

4-Robots

5-Self-driven Cars

6- الگوریتـم بـه مجموعـه ای متناهی از دسـتورالعمل ها گفته می شـود که ترتیب 

خـاص و مشـخصی دارنـد و بـرای حل یک مسـئله بـکار می روند. در حـوزة هوش 

سـاختگی ایـن الگوریتم هـا به برنامه هـای رایانه ای تبدیل می شـوند کـه می توانند 

دهنـد. ارائـه  متناسـبی  خروجی هـای  شـده،  تعریـف  ورودی هـای  اسـاس  بـر 

7- AI Art

8- Edmond Belamy

9- Christie

10- Low Resolution

11- Edwardian Era

12- Open Source

13-متن باز به برنامه های رایانه ای گفته می شود که خالق آن بصورت کاملًا رایگان  

و  تغییر  امکان  بودن،  رایگان  بر  قرار می دهد. علاوه  اختیار همگان  و عمومی در 

دستکاری در بخش های مختلف این برنامه ها و انتشار مجدد آن نیز وجود دارد.

14- Generative Adversarial Networks

15- rotareneG  

16- rotanimircsiD  

17- ehcoraleD luaP  

18- epytorreugaD  

19- msilaeR  

20- msinoisserpmI  

21- msinoisserpmI-stoP  

22- msilobmyS  

23- msirutuF  

24- msibuC  
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نویسنده اول: عاطفه نبوی باویل، کارشناسی ناپیوسته دانشگاه معماری و هنرپارس

ــرا)س(، ــگاه الزه ــر دانش ــش هن ــری پژوه ــی دکت ــاه فاطم ــنده دوم:  فریم  نویس

مطالعه ای بر روی چگونگی گزینش فرم ها در طراحی لوگوهای شبکه های تلویزیونی داخلی

اله
مق

Email: atefehnabawi@gmail.com

Email: farimah2f@yahoo.com

چکیده
همواره در رســـانه های متفاوت شـــاهد حجم گســـترده ای از نشـــانه ها، اعم از نوشـــتاری و تصویری هستیم. 
در ایـــن فضـــای پرهیاهو، شـــنیدن یا دیدن و به خاطر ســـپردن آن ها بســـیار مشـــکل اســـت. بنابراین 
نشـــانه ها برای دیده شـــدن، ناگزیر هســـتند به گونه ای متفاوت تـــر از روش های رایج بـــرای جذب مخاطب 
عمـــل کنند. پژوهش حاضر به بررســـی آرم های شـــبکه های تلویزیونـــی ایرانی پرداخته و هـــدف آن ارتقاء 
ســـواد بصری جامعـــه از طریق طراحی نشـــان های جدید اســـت و در این راســـتا به قواعـــد طراحی لوگو 
و چگونگـــی بکارگیری فرم و ســـاختار لوگوهـــای تلویزیونی، در پیشـــبرد و معرفی یک رســـانه و موفقیت 
آن در جـــذب مخاطـــب پرداخته شـــده اســـت و در جهت نیـــل به این هـــدف، پژوهش حاضـــر به روش 
تحقیـــق توصیفـــی و تحلیلی و با اســـتناد به منابع کتابخانه ای انجام شـــده اســـت. پژوهش حاضر نشـــان 
می دهـــد که برای طراحی یک نشـــان موفق، ابتـــدا باید معانی و مفاهیم آن را شـــناخت، ســـپس فرم هایی 
کـــه معانی نزدیک تـــری به اهـــداف دارند را انتخـــاب کـــرد و در نهایت این امر باید بررســـی شـــود که 
فرم هـــای موردنظـــر با ترکیب بـــا فرم های دیگـــر و یا هم جـــواری در یک ســـاختار، تا چه حـــد قادر به 
برقـــراری ارتبـــاط با بیننده و بیان رســـالت خود هســـتند و به چه میزان فـــرم مورد نظر موفـــق به انتقال 
مفاهیـــم مورد نظر به مخاطـــب خود بوده اســـت؟ از این رو نتایـــج تحقیق پیش رو حاکی از آن اســـت که 
نشـــانه هایی که در دهـــه اول شـــکل گیری تلویزیون ترسیم شـــده اند، بیـــان قوی تری برای ارســـال پیام 
خود بـــه بیننده دارنـــد و به  مـــرور زمان که تعداد شـــبکه ها افزایش پیداکـــرده، از کیفیـــت معنایی آن ها 

است.  شـــده  کاسته  نیز 

کلید واژه ها: فرم، لوگو، آرم، شبکه های تلویزیونی ایرانی
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روش تحقیق
در ایــن مقالــه ســعی شــده بــا اســتفاده از روش پژوهــش توصیفــی- 
ــی و  ــالات چاپ ــه ای، مق ــع کتابخان ــری از مناب ــی و بهره گی تحلیل
ــه  ــن مقال ــه ای ــی ک ــای تلویزیون ــبکه ه ــو ش ــرم در لوگ بررســی ف
را تشــکیل می دهــد بــه پژوهــش در ایــن موضــوع بپــردازد.

پیشینه تحقیق
ــر روی موضــوع  ازجملــه تحقیقاتــی کــه پیــش از مقالــۀ حاضــر، ب
ــوارد  ــوان م ــد می ت ــته ان ــز داش ــا تمرک ــی لوگوه ــی طراح چگونگ

ــام بــرد:   زیــر را ن
مقالــۀ »واکاوی شــاخصه هــای خوانــش لوگــو بــه مثابــه ی پیرامتن 
در ادراک بصــری خطــوط هوایــی ایــران« )1400(، بــه قلــم فرخــی 
راد و خزایــی، منتشــر شــده در نشــریه مطالعــات اســلامی نیــز از 
ــی  ــه بررس ــندگان ب ــه در آن نویس ــت ک ــی اس ــن مقالات جدیدتری
لوگوهــا و نحــوه خوانــش آن هــا پرداخته انــد. آرم هــای شــبکه هــای 
تلویزیونــی ایرانــی از موضوعاتــی اســت کــه همیشــه مورد اســتقبال 
هنرمنــدان و طراحــان لوگــو مــورد مطالعــه قــرار گرفته شــده اســت 
ــای  ــت آرم ه ــل موفقی ــوان »تحلی ــا عن ــه ای ب ــه مقال و از آن جمل
ــی، اســدی،  ــم )قنبــری،  محمــدی اردکان ــه قل ــران« ب ــون ای تلویزی
ــی  ــس بین الملل ــن کنفران ــه در پنجمی ــاری )1395(( اســت ک صف
پژوهــش در علــوم و تکنولــوژی ارائــه شــده اســت. پایان نامــه 
دیگــری نیــز بــا عنــوان »بررســی شــکل گیــری مجموعــه گرافیکــی 
ــرای  ــازی آن ب ــی س ــی بوم ــی و چگونگ ــای تلویزیون ــبکه ه در ش
شــبکه هــای تلویزیونــی ایــران« در ســال 1392 بــه قلــم حســینی 
مقــدم گزافــرودی انجــام شــده کــه در ایــن پروژهــش ســعی شــده، 
بــه چگونگــی شــکل گیــری ایــن عناصــر و انــواع آن اشــاره گــردد و 
نهایــت بــا نــگاه آســیب شناســانه بــه شــبکه هــای داخلــی، الگــوی 
کلــی بــرای اصــلاح گرافیــک در شــبکه هــای بومــی ارائه مــی گردد.

مقدمه
ــه کمــک فــرم هــای تصویــری متنــوع و شــکل ســاده و  امــروزه ب
قابــل درک آن هــا، پیام هــا بــه ســرعت منتقــل می شــوند،  و از ایــن 
ــادی  ــت زی ــمی دارای اهمی ــای تجس ــواره در هنره ــا هم رو فرم ه
هســتند. لــذا در همیــن راســتا طراحــی نشــانه ها در تلویزیــون بــا 
ــده  ــر عه ــم را ب ــال مفاهی ــه ای انتق ــر وظیف ــان تصوی ــه زب توجــه ب
دارنــد. نشــانه ها غالبــاً از یــک یــا چنــد فــرم یا شــکل و یا نوشــتار و 
تصویــر ایجــاد می شــوند. هــر نمــاد از طریــق تبدیــل شــاخصه های 
اصلــی و پویــای موضــوع بــه عناصــر ویــژه تجســمی از قبیل شــکل، 
رنــگ و حرکــت شــکل می گیــرد )عبدالحســینی،1384، 38(.

 نشــانه ها بــه صــورت منفــرد و جــدا از دیگــر پدیده ها وجــود ندارند. 
ترکیــب آن هــا طبــق قواعــد معیــن معانــی را تولیــد می کننــد. لوگو 
ــری  ــان بص ــی دارای بی ــبکه های تلویزیون ــانه های ش ــا و نش تایپ ه
ــیوه ی  ــری، ش ــای بص ــر کیفیت ه ــه از نظ ــتند ک ــتاری هس و نوش
طراحــی و مفهــوم، دریکــی از ایــن گروه هــا قــرار می گیرنــد. 
بیــان موضوعــی، بیــان فرهنگــی، بیــان تاریخــی، در نظــر گرفتــن 
ســن و جنســیت مخاطــب، ملیــت و قــوم و همچنیــن به کارگیــری 
تکنولوژی هــای جدیــد، بــا اســتفاده از حــس و نمــاد در خلق نشــانه 
باعــث شــده اســت کــه تحولــی بنیــادی در ایــن عرصــه روی دهــد.

طراحــی لوگــو و اســتفاده از یــک نشــان تجــاری اختصاصــی 
ــرای  ــب  وکاری ب ــر کس ــه ه ــت ک ــری اس ــای مؤث ــه گام ه ازجمل
پیشــبرد اهــداف برندینــگ و جــذب مشــتریان بــه آن نیــاز دارد. در 
ــه واســطه ی اســتفاده از یــک لوگــوی حرفــه ای بخــش  حقیقــت ب
ــده و  ــع ش ــازی رف ــرای برندس ــا ب ــب  وکاره ــاز کس ــی از نی مهم
ــود  ــت خ ــا فعالی ــب  وکار و ی ــد کس ــه ای می توان ــکلی حرف ــه ش ب
را بــه دیگــران بشناســاند. درواقــع می تــوان گفــت لوگــو هویــت و 
شناســنامه ی یــک کســب وکار اســت. چراکــه لوگــو بــا برخــورداری 
ــک  ــا ی ــد ی ــگاه برن ــک ن ــا در ی ــرد، تنه ــای منحصربه ف از ویژگی ه
شــرکت و ســازمان را در ذهن هــا یــادآور می شــود. بنابرایــن 
ــب وکاری  ــر کس ــرای ه ــو ب ــتفاده از لوگ ــدم اس ــت ع ــوان گف می ت
ــی  ــی و بین الملل ــی داخل ــرای بازاریاب ــی ب ــف بزرگ ــد ضع می توان
ــت  ــرفت و شکس ــدم پیش ــای ع ــه معن ــوع ب ــن موض ــه ای ــد ک باش
در بــازار رقابتــی اســت )امینــی و دیگــران، 1394، 72-73(.
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انواع لوگو
ــت  ــی اس ــاد گرافیک ــا نم ــان ی ــت، نش ــک علام ــاز ی ــو از دیرب لوگ
ــود.  ــتفاده می ش ــی اس ــت عموم ــای هوی ــک و ارتق ــرای کم ــه ب ک
لوگــو ممکــن اســت طرحــی انتزاعــی یــا فیگوراتیــو داشــته باشــد 
ــی، 1394، 2(. ــد )نجابت ــه باش ــک کلم ــا ی ــن و ی ــامل مت ــا ش ی

وجــود  مختلفــی  رنگ هــای  و  طرح هــا  شــکل ها،  در  لوگوهــا 
ــی،  ــبک طراح ــه س ــته ب ــا بس ــواع آن ه ــدام از ان ــر ک ــد. ه دارن
ــه مخاطبانشــان  ــام خاصــی را ب ــدرت تأثیرگــذاری، پی ــی و ق زیبای
بــه شــکل های  نظــر ظاهــری  از  لوگوهــا  منتقــل می کننــد. 
ــر  ــات و تصاوی ــروف، کلم ــه ح ــرف، مجموع ــه ح ــی ازجمل مختلف
یــک  میشــوند.  دیــده  مختلــف  گرافیکــی  شــکل های  و 
تصویــر هــم می توانــد شــامل ســر یــک انســان یــا حیــوان، 
ــر  ــاظ هن ــا از لح ــد. ام ــره باش ــا غی ــی ی ــی، مفهوم ــکل هندس ش
طراحــی، لوگوهــا بــه ســه گــروه عمــده تقســیم میشــوند.

لوگــو تایپ هــا: در ایــن نــوع لوگــو معمــولاً یــک حــرف یــا حــروف 
ــوان  ــاری عن ــت اختص ــا علام ــوان ی ــامل عن ــه ش ــات ک ــا کلم ی
شــرکت اســت. بــه یــک  شــکل خــاص و معمــولاً زیبــا بــه تصویــر 
کشــیده می شــود. ممکــن اســت کــه لوگــوی نهایــی، یــک فونــت 
باشــد کــه مقــداری تغییــر شــکل یافتــه باشــد و یــا اینکــه طــراح 
ــرده  ــی ک ــوان طراح ــن عن ــرای ای ــاراً ب ــبک را انحص ــوع س ــن ن ای
باشــد. بــا نــگاه بــه لوگــوی برندهــای معــروف تعــداد زیــادی از ایــن 
نــوع لوگــو دیــده می شــود. اگــر بــه خوبــی اجــرا و پیــاده شــود از 
نظــر مانــدگاری در ذهــن مخاطــب و میــزان شناســایی در درجــه 
بســیار خوبــی قــرار دارد )امینــی و دیگــران، 1394، 72-73(.

هنــر تایپوگرافــی همچنیــن هنــری اســت کــه در آن برخــی 
ــین  ــای پیش ــاس فونت ه ــر اس ــدی را ب ــای جدی ــان، فرم ه طراح
ــد  ــی جدی ــای فونت ــه فایل ه ــا ب ــپس آنه ــد و س ــی می کنن طراح
ــود  ــد در کار خ ــر می توانن ــان دیگ ــه طراح ــوند ک ــل می ش تبدی
از فونت هــای جدیــد تعریــف شــده اســتفاده کننــد و گاهــی 
در  شــده  منتشــر  فونت هــای  کمــک  بــه  گرافیســت ها  نیــز 
ــای  ــد لوگوتایپ ه ــده می توانن ــاپ ش ــار چ ــا آث ــایت ها و ی وب س
ــودن  ــه رغــم متفــاوت ب ــا خلــق کننــد. ب جدیــدی را طراحــی و ی
ــر همــه آن هــا  ــار از یکدیگــر ولیکــن اصــول تایپوگرافــی ب ایــن آث
تأکیــد دارنــد )اســتخریان حقیقــی، احســنت، 1398، 128(.

تایپوگرام یا لوگوی نوشتاری
تایپوگــرام یکــی از دیگــر انــواع ســبک های لوگــو اســت کــه 
بــه آن لوگــوی نوشــتاری نیــز می گوینــد. اســاس ایــن نــوع 
لوگــو همان طــور کــه از نامــش پیداســت بــر پایــه ی نوشــته 
ــه توســط  ــارت طراحــی اســت ک ــی از مه ــی نوع اســت. تایپوگراف

متخصصیــن طراحــی لوگــو انجــام می گیــرد.
ــن  ــتار مت ــبک نوش ــدی و س ــه طرح بن ــی ب ــان در تایپوگراف طراح
ــتاری  ــوی نوش ــد. لوگ ــه می کنن ــه ای توج ــر حرف ــا ه ــب ب متناس
انــواع مختلفــی دارد. برخــی از آن هــا پیچیــده و مفهومی تــر 
هســتند و مخاطــب بایــد بــرای فهمیدنشــان تأمــل بیشــتری 
به ســادگی  نوشــتاری  لوگوهــای  از  دیگــر  برخــی  امــا  کنــد، 
کننــد. منتقــل  را  برندشــان  موردنظــر  مفهــوم  می تواننــد 

لوگوهــای نوشــتاری پیچیــده معمــولاً توســط بیزینس هــای بــزرگ 
ــاختاری،  ــت س ــه جه ــب ب ــا اغل ــن لوگوه ــوند. ای ــاب می ش انتخ
بســیار ســاده و از نظــر مفهومــی، پیچیــده هســتند. گاهــی مفاهیــم 
در پشــت ایــن نوشــته های ســاده مخفــی می شــوند و بــه ســختی 
قابل تشــخیص هســتند. برخــی دیگــر از لوگوهــای تایپوگــرام 
ــل  ــادگی منتق ــم را به س ــد مفاهی ــی می توانن ــورد قبل ــس م برعک
کننــد. ایــن دســته از لوگوهــا معمــولاً توســط بیزینس هــای 
ــد، انتخــاب  ــی دارن ــرای بازاریاب ــری ب ــه بودجــه ی کمت کوچــک ک
ــد، زمــان و هزینــه ی  ــرای ســاخت یــک برن می شــوند. چــرا کــه ب
زیــادی نیــاز اســت. بنابرایــن بیزینس هــای کوچــک بــا اســتفاده از 
لوگوهــای ســاده ی تایپوگــرام راهــی کم خــرج را انتخــاب می کننــد 
کــه به ســادگی خــود را بــه مخاطــب بشناســانند. به طورکلــی 
لوگویــی کــه به ســادگی مفهــوم موردنظــر خــود را منتقــل 
کنــد، شــانس بیشــتری بــرای مانــدگاری در ذهــن مخاطــب دارد.

ــا  ــامل یک شــکل ی ــا ش ــو تنه ــوع لوگ ــن ن ــری: ای ــای تصوی لوگوه
ــه  ــاری ک ــت اختص ــرف و علام ــت و از ح ــی اس ــر گرافیک تصوی

ــرد.  ــره نمی ب ــد به ــازمان باش ــرف س مع
ــوع  لوگوهــای ترکیبــی: همان طــور کــه از نامــش پیداســت ایــن ن
لوگــو ترکیبــی از دو نــوع قبلــی اســت. یعنــی یــک عنــوان در کنــار 
ــرد.  ــرار می گی ــرکت ق ــمبل ش ــاد و س ــوان نم ــه عن ــکل ب یک ش
ــا نامفهــوم باشــد  مخصوصــاً اگــر تصویــر لوگــوی ســازمان کلــی ی
ــب  ــه ترکی ــاز ب ــد، نی ــازمان نباش ــت س ــرف هوی ــی مع ــه خوب و ب
کلمــات و تصویــر بیشــتر دیــده می شــود. به طورمعمــول در ابتــدای 
شــروع بــه کار هــر ســازمانی بــرای شناســاندن بهتــر لوگــو از عنوان 
شــرکت نیــز در کنــار تصویــر اســتفاده می کننــد. به مــرور زمــان و 
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بــا شــناخته تر شــدن و مقبولیــت و معروفیــت ســازمان شــاید دیگــر 
نیــازی بــه وجــود عنــوان در کنــار تصویــر نباشــد. اکثــر برندهــای 
معتبــر و موفــق بــازار از ایــن قاعــده پیــروی کرده انــد. آنــان پــس 
از چنــد ســال فعالیــت دســت بــه بازنگــری در طراحــی لوگــو زده و 
عنــوان را از لوگــوی خــود حــذف می کننــد )امینــی، 1398، 53(.

شاخصه های سنجش لوگو
متعادل بودن

تعــادل در طراحــی لوگــو بســیار مهــم اســت. در لغــت تعــادل بــه 
معنــای مســاوی اســت؛ در طراحــی لوگــو نیــز تقریبــا همیــن معنی 
را می دهــد. یعنــی لوگــو بایــد متقــارن طراحــی شــود. لوگــو بایــد 
ــد،  ــاوی باش ــول مس ــرض و ط ــاد و ع ــاوی، ابع ــی مس دارای زوایای
زیــرا ذهــن انســان زمانــی یــک لوگــو را منظــم تشــخیص می دهــد 
کــه دارای تعــادل باشــد. همچنیــن منظــور از تعــادل فقــط ابعــاد 
ــد و  ــادل باش ــد متع ــز بای ــدی نی ــو در رنگ بن ــه لوگ ــت؛ بلک نیس
ــود. ــتفاده ش ــی اس ــگ در طراح ــی رن ــور از روانشناس ــن ط همی

اندازه
منظــور از مســئله انــدازه، ابعــاد یــک لوگــو نیســت. منظــور 
مقیاس پذیــر بــودن لوگوســت؛ بــدان معنــا کــه لوگــو بایــد در هــر 
ــا  ــده شــده، خوان ــزرگ چــه چرخان مقیاســی چــه کوچــک چــه ب
ــکل تر  ــر مش ــاد کوچک ت ــو روی ابع ــدن لوگ ــون خوان ــد و چ باش
ــی  ــز خوانای ــا ســربرگ نی ــت ی ــد روی کارت ویزی ــو بای اســت، لوگ
داشــته باشــد. طراحــی یــک لوگــوی اصولــی و مرتبــط بــا اهــداف 
و افــق ســازمان ادامــه ی مســیر طراحــی هویــت بصــری را 
ــه، 1397، 3( ــهری و علمی ــین زاده ش ــرد )حس ــد ک ــوار خواه هم

رنگ
در  مهمی  نقش  و  است  لوگو  طراحی  در  کلیدی  عنصر  یک  رنگ 
ما  روحیه  بر  زیادی  تأثیرات  می توانند  رنگ ها  دارد.  برند  تمایز 
جایی  تا  هستند  موثر  قابل ملاحظه ای  به طور  آن ها  باشند.  داشته 
که می توانند دیدگاه ها، احساسات و واکنش ها را دست کاری کنند. 
همه  در  رنگ  تداعی  و  مفاهیم  که  داشت  خاطر  به  باید  همچنین 
در  به عنوان مثال،  نیست.  یکسان  فرهنگی  و  اجتماعی  گروه های 
شرکت هایی  لوگوهای  در  اغلب  آبی  و  سفید  قرمز،  ایالات متحده، 
نشان  را  پرستانه  میهن  احساسات  می خواهند  که  می شود  استفاده 

دهند، اما کشورهای دیگر مجموعه رنگ های متفاوتی خواهند داشت 
که غرور ملی را تداعی می کند. انتخاب رنگ لوگوی یک سازمان به 
بین  تمایز  ایجاد  در  آن  نقش  و  آن  مدت  طولانی  پیامدهای  دلیل 
شناسایی  برای  روش  یک  است.  مهم  تصمیم  یک  رقبا،  لوگوهای 
رنگی  نقشه برداری  صنعت،  بخش  یک  در  لوگو  بالقوه  رنگ های 
است که به موجب آن رنگ های لوگوی موجود به طور سیستماتیک 
.)84  ،2007 )کالن،  می شوند  ارزیابی  و  نقشه برداری  شناسایی، 

تحلیل آرم های تلویزیونی
در ادامــه بــا تحلیــل آرم هــای تلویزیونــی ایــران، چالش هــای 
ــر در  ــای مؤث ــی و ویژگی ه ــی و معرف ــا را بررس ــود در آن ه موج
ــان  ــن بی ــذا ضم ــت. ل ــده اس ــبکه ها شناسایی ش ــت آرم ش موفقی
نقــاط قــوت و ضعــف آن هــا، پاســخی بــه ایــن پرســش اســت کــه 
فــرم و ســاختار آرم هــای تلویزیونــی چگونــه میتوانــد بــه پیشــبرد 
و معرفــی یــک رســانه کمــک کنــد و در جــذب مخاطــب آن رســانه 
نیــز موفــق ظاهــر شــود. ضــرورت ســوق دادن طراحــان بــه ســمت 
ــگ  ــاء فرهن ــرای ارتق ــد، ب ــکاری جدی ــه راه ــکلات، ارائ ــع مش رف

ــه آن هــا اســت. بصــری جامعــه و جــذب مخاطبیــن، ب
توجــه بــه ایــن نکتــه ضــروری اســت کــه زبــان نمادیــن، تصویــری 
و ترســیمی بــر مبنــای قواعــد و قوانیــن هنــر تجســمی و در 
ــراری  ــوع برق ــریع ترین ن ــن و س ــانه ای بهتری ــای نش ــب نظام ه قال
ارتبــاط و تأثیرگــذاری بــر مخاطــب شناخته شــده اســت کــه 
ــت و  ــدن اس ــر ش ــروی و فراگی ــال پیش ــت در ح ــدون محدودی ب
فرهنــگ و نظــام نشــانه ای ســبب بهبــود در ســاختارهای اجتماعــی 
مــوارد  ایــن  از  یکــی  معاصــر می شــود.  فرهنگــی جوامــع  و 
ــب  ــتردگی مخاط ــت گس ــه عل ــه ب ــت ک ــی اس ــای تلویزیون آرم ه
ــلامی  ــوری اس ــیمای جمه ــد. صداوس ــه می باش ــیار موردتوج بس
ایــران بــا دارا بــودن،20 شــبکه تلویزیونــی سراســری و 33 شــبکه 
ــته  ــتان ها، توانس ــتان ها و شهرس ــز اس ــتانی در مراک ــیمای اس س
اســت ظــرف مــدت 43ســال از پیــروزی انقــلاب اســلامی تعــداد 
ــاند.  ــوع 53 شــبکه برس ــه مجم شــبکه های خــود را از 2 شــبکه ب
در ادامــه لوگــوی شــبکه ها پــس از تحلیــل ســاختاری، دســته بندی 
همخوانــی  میــزان  آنهــا،  معناشناســانه  تحلیــل  و  هندســی 
ــت. ــد گرف ــرار خواه ــورد بررســی ق ــداف شــبکه م ــا اه نشــانه ها ب
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لوگوی شبکه یک
ــر  ــد ب ــی بای ــرای شــبکه های تلویزیون شــاخصه های طراحــی آرم ب
اســاس ماهیــت، سیاســت ها و مخاطــب محــوری آن شــبکه ها 
ــک،  ــبکه ی ــبکه اول »ش ــعار ش ــه ش ــه ب ــا توج ــود و ب ــن ش تعیی
شــبکه هــر ایرانــی« ســعی شــده کــه برای جــذب همــه ســنین 
ــرای شــناخت  ــه دهــد. حــال ب جامعــه برنامه هایــی را تولیــد و ارائ
ــاز اســت یــک نشــانه  ــه یــک شــبکه ملینی ــت بخشــیدن ب و اصال
طراحــی شــود، کــه بــا توجــه بــه تحلیل هــای صــورت گرفتــه بــر 
ــادی  ــا حــد زی ــن نشــانه ت ــن نشــانه، متوجــه می شــویم ای روی ای

ــی دارد. ــا اهــداف ایــن شــبکه ملــی همخوان ب
شبکه یک، اولین شبکه ای بود که در تلویزیون ایران راه اندازی شد.

این شبکه دارای لوگوی بسیار ساده و درعین حال مفهومی است. اگر 
به لوگو خوب دقت شود )تصویر 1(، گویا چشمی باز را می بینید که 
در حال نظاره است. این چشم در حقیقت چشم مخاطب را نشان 
می دهد که تلویزیون را تماشا می کند. در طراحی لوگو برنامه تلویزیونی 
است. گرفته شده  نظر  در  مفهوم  انتقال  کنار  در  این شبکه سادگی 

لوگوی شبکه دو
ــدای  ــه از ابت ــبکه، ک ــن ش ــت های ای ــن سیاس ــر گرفت ــا در نظ ب
ــیبرای  ــای آموزش ــد برنامه ه ــون تولی ــه 83 تاکن ــیس در ده تأس
ــانه  ــه نش ــت ک ــوان گف ــت، می ت ــوده اس ــودکان ب ــان و ک نوجوان
ــه  ــانه ای اســت ک ــوم نش ــاختار و مفه ــر س ــیما از نظ ــبکه دو س ش
چارچوبــی مســتحکم و ایســتا دارد و درعین حــال انــرژی و تحــرک 
ــان  ــات مخاطب ــر با خصوصی ــن ام ــذارد؛ و ای ــش میگ ــه نمای را ب

ــی دارد. ــی همخوان ــه خوب ــبکه ب ش
ایــن لوگــو )تصویــر2( در نــگاه اول چنــد خــط تودرتــو و مــاز ماننــد 
ــک پیچیدگــی  ــو شــبکه ی ــه لوگ ــه نســبت ب را نشــان می دهــد ک
ــد معنــی خاصــی  بیشــتری دارد و شــاید فکــر شــود کــه نمی توان
ــچ  ــه هی ــود ک ــوش نش ــا فرام ــوص لوگوه ــد. در خص ــته باش داش
لوگویــی بــدون آن کــه معنــی و مفهــوم خاصــی در پشــتش داشــته 
ــن شــکل اســت  ــه ای باشــد طراحــی نمی شــود. لوگــو شــبکه دو ب
ــگاه شــود متوجــه می شــوید  ــه آن ن ــی ب ــه صــورت کل کــه اگــر ب
کــه بــه زبــان فارســی کلمــه »دو« در آن نوشته شــده اســت.

تصویر 2: لوگو شبکه دوتصویر1: لوگو شبکه یک 
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لوگوی شبکه سه
در نشــانه شــبکه ســوم ســیما، می تــوان گفــت طــراح ایــن نشــانه 
بــا اســتفاده از شــکل هندســی مســتطیل مایــل بــا لبه هــای 
گــرد شــده ســعی بــه نمایــش درآوردن حــرف »ســه« بــه صــورت 
نوشــتاری تزئینــی را دارد کــه حالــت مایــل قــرار گرفتــن آن هــا در 
کنــار یکدیگــر باعــث ایجــاد پویایــی و تحــرک و ریتــم خاصی شــده 
اســت کــه بــا توجــه بــه شــعار شــبکه »شــبکه ســه شــبکه جــوان و 
ورزش« توانســته اســت بــا ایــن طراحــی نشــانگر اهــداف آن شــبکه 
ــا و  ــه وجــود آمــده در ایــن آرم باعــث حرکــت پوی باشــد. ریتــم ب

آهنگیــن شــدن ایــن آرم شــده اســت.
در طراحــی لوگــو برنامــه تلویزیونــی ســه ســیما )تصویــر3( 
ــت.  ــده اس ــت ش ــری رعای ــوع دیگ ــر موض ــتر از ه ــادگی بیش س
لوگــو ایــن شــبکه از آن دســته لوگوهــای ســاده ای اســت کــه در 
ــد. ــکار می کن ــب آش ــرای مخاط ــش را ب ــگاه اول ماهیت ــان ن هم

لوگوی شبکه چهار
شــبکه 4 ســیما بــا نــام شــبکه فرهیختــگان نیــز شــناخته می شــود، 
ــره  ــع و شمســه در نشــانه خــود به ــای هندســی مرب ــه از فرم ه ک
ــای آن  ــارز و معن ــی ب ــه ویژگ ــه ب ــا توج ــر4( و ب ــرد )تصوی می ب
فرم هــا، یعنــی اســتحکام، صلابــت، خــرد و کیهانــی بــودن جهــان 
ــا سیاســت  ــه ایــن نتیجــه رســید کــه ایــن ساختــار ب ــوان ب می ت
ــی دارد. ــبکه همخوان ــن ش ــان ای ــات مخاطب ــداف و خصوصی و اه

تصویر 3: لوگو شبکه سه 

تصویر 4:  لوگو شبکه چهار 
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لوگوی شبکه پنج )تهران(
نمادهــای شــاخص: عــدد »5« اشــاره بــه شــبکه پنــج. شــبکه تهران 
را می تــوان یــک شــبکه اســتانی بــه شــمار آورد و بــه همیــن دلیــل 
ــتانی در  ــای اس ــرای آرم ه ــی ب ــد طراح ــتفاده از قواع ــاهد اس ش
ایــن نشــانه هســتیم )تصویــر5(. نشــانه شــبکه تهــران از چندیــن 
جهــت دارای ویژگی هایــی اســت کــه بــا خصوصیــات ایــن شــبکه 

ــد: ــرار می کن ــاص برق ارتباطــی خ
حالــت همبســتگی موجــود در نشــانه کــه نشــانی از فرهنگ هــای 
گوناگــون موجــود در شــهر تهــران اســت . تعــداد ســطح های 
ــی دارد  ــوان شــبکه اســتانی همخوان ــا عن موجــود در نشــانه که ب
ــود. ــناخته می ش ــز ش ــبکه پنجــم نی ــوان ش ــه عن ــبکه ب ــن ش و ای

ــتطیل های دور،  ــط مس ــز توس ــره در مرک ــرم دای ــدن ف ــه ش احاط
خــود، نشــان از مرکزیــت و نشــانی از اهمیــت ایــن شــهر می باشــد.

لوگوی شبکه بین المللی خبر
ــک  ــه ی ــبکه ک ــت ش ــه ماهی ــه ب ــا توج ــانه ب ــن نش ــل ای در تحلی
شــبکه بین المللــی اســت، و نیازمنــد بــودن طــراح بــه اســتفاده از 
ــا  ــی ب ــی و ایران ــوم بین الملل ــب دو مفه ــراردادی و ترکی نمادهایق
یکدیگــر، باعــث شــده اســت طــراح از تمــام ظرفیت هــای بصــری 
بــرای ایجــاد ایــن نشــانه بهــره ببــرد و بــا ترکیــب ایــن دو مفهــوم 

و نوشــتار، نشــانه ای تقریبــاً شایســته عرضــه کنــد.
شــبکه شــش تلویزیــون ایــران، بــه نــام شــبکه خبــر نیــز معــروف 
اســت کــه اگــر بــه آرم آن توجــه شــود )تصویــر6( متوجه می شــوید 
ــا چیره دســتی و  کــه در طراحــی لوگــو برنامــه تلویزیونــی خبــر، ب

مهــارت، کلمــه ی خبــر طراحی شــده اســت.
و سـیمای  در صـدا  تأسـیس  تـازه  لوگوهـای شـبکه های  بررسـی 

ایـران اسـلامی  جمهـوری 

ــت  ــب و ممناع ــودن مطال ــه نم ــت خلاص ــش در جه ــن بخ در ای
ــا در  ــر لوگوه ــی و تصاوی ــات جانب ــدن کلام توضیح ــی ش از طولان
ــده اند. ــه ش ــوط ارائ ــورت مبس ــه ص ــماره 1 ب ــدول ش ــل ج داخ

تصویر 6:  لوگو شبکه بین المللی خبر تصویر1: لوگو شبکه یک 
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جدول شماره 1: تصاویر و توضیحات جانبی پیرامون لوگوهای شبکه های تازه تأسیس در سازمان صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران. مأخذ: نگارندگان
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نتیجه گیری
ــه  ــد ک ــان می دهن ــش نش ــن پژوه ــا در ای ــی ها و تحلیل ه بررس
ــا  ــی از آن ه ــه بعض ــود اینک ــی باوج ــد، حت ــانه های جدی ــر نش اکث
ــز  ــت نی ــوی و مثب ــای ق ــیوه ها و تکنیک ه ــود از ش ــی خ در طراح
ــتند.  ــوردار نیس ــی برخ ــت بالای ــن از کیفی ــد، ولیک ــره برده ان به
ــوان  ــورد نشــانه های شــبکه های صــدا و ســیما می ت چنانچــه در م
گفــت کــه نشــانه های طراحی شــده در دهه هــای اول تشــکیل 
ــی و قــدرت انتقــال  ــران، از لحــاظ معنای ســازمان صداوســیمای ای
ــه ســایر نشــانه هایی کــه در دهه هــای  ــر نســبت ب مفهــوم، موفق ت
ــوع را  ــن موض ــت ای ــاید عل ــند. ش ــده اند، می باش ــر طراحی ش اخی
در ایــن دانســت کــه امــروزه بــرای طراحــی یــک نشــانه اکثــراً بــه 
پیشــبرد هــر چــه ســریع تر کار اهمیــت داده می شــود، نــه کیفیــت 
بصــری اثــر و بــرای طراحــی آن از نیــروی غیرمتخصــص اســتفاده 
می شــود کــه آشــنایی محــدودی نســبت بــه مبانــی بصــری دارنــد 
یــا شــاید نداشــته باشــند و در ایــن بیــن می تــوان بــه نشــانه های 
شــبکه های اســتانی ضعیــف اشــاره کــرد کــه بــه  ســادگی از لحــاظ 

ــف بصــری خــود قابل تشــخیص دادن هســتند. ضع
توجــه گرافیســت بــه راهکارهــای نویــن در طراحــی آرم هــای جدید 
ســبب می شــود کــه ظاهــر لوگــوی شــبکه نتیجــه بهتــری داشــته 
ــه  ــه ب ــا توج ــی ب ــت در طراح ــت موفقی ــر اس ــه ذک ــد. لازم ب باش
ــتفاده از  ــذا در آرم، اس ــود؛ ل ــنجیده می ش ــن س ــتقبال مخاطبی اس
فرم هــای گذشــته کــه قبــلًا نــوآوری محســوب می شــد، هم اکنــون 
تکــراری شــده و بایــد پدیــده ای جدیدتــر ایجــاد گــردد تــا مجــدداً 
عــادت برهــم زده و مخاطبــان توجــه بیشــتری بــه نشــان شــبکه ها 
ــی  ــات طراح ــوا از ملزوم ــه محت ــه ب ــه توج ــند. البت ــته باش داش
اســت کــه لازم اســت در انتخــاب آن، موردنظــر قرارگرفتــه شــود.
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 نویسنده: سونا اعیادی حسن، محقق پسادکتری و دانش آموخته رشته بیوتکنولوژی میکروبی دانشگاه
الزهرا و مدرس درس مهارت های عمومی پژوهش.

ــالات ــی مق ــوای گرافیک ــای محت ــت ارتق ــای در جه ــی راهکاره معرف

کار
راه

ی 
رف

مع

Email: sonaayadi@gmail.com

مقدمه
همــه مــا می دانیــم کــه پیشــرفت بشــریت در گــرو پیشــرفت علــم و دانــش اســت. انســان در ســده های اخیــر توانســته 
اســت در علــوم مختلفــی ماننــد: پزشــکی، روانشناســی، ادبیــات، فلســفه، ریاضیــات، فنــاوری نانــو و غیــره پیشــرفت های 
ــا ایــن موفقیت هــای نویــن توانســته راه حل هــای کارآمــدی بــرای ســوال ها و چالش هــای  چشــمگیری داشــته باشــد و ب
ــی  ــرفت های علم ــا پیش ــه ب ــازی در  رابط ــازی و مستندس ــرای خبرس ــالات ب ــار مق ــد. انتش ــدا کن ــریت پی ــین بش پیش
گوناگــون همیشــه از ادوار پیشــین مســیری اســتاندارد و رایــج بــرای محققیــن و دانشــمندان بــوده اســت. مقالــه یعنــی 
اولیــن میــوه و ثمــره دانــش اســت کــه توســط محققیــن در سراســر دنیــا همــه روزه بعــد از ارائــه راه حل هــای عملــی و 
علمــی نگاشــته می شــود. همانطــور کــه عنــوان شــد، مقــالات متعــددی ســالانه در سراســر دنیــا نوشــته می شــوند، امــا 
ــان هنــری: بایــد چشــمگیر باشــند. یکــی از  ــه زب ــالا باشــد. ب ایــن مقــالات بایــد دیــده شــوند و رویــت پذیــری آن هــا ب
راهکارهــای چشــمگیر بــودن مقــالات بــه غیــر از مفــاد علمــی و تکنیکــی، بهبــود محتــوای گرافیکــی مقــالات می باشــد 
کــه معمــولا توســط محققیــن نادیــده گرفتــه می شــود. اغلــب محققیــن در طــی پروژه هــای تحقیقاتــی خــود از روش هــای 
آزمایشــگاهی فــوق العــاده ای بهــره می برنــد امــا بــه دلیــل نقــص در ارائــه صحیــح و مناســب نتایــج قــادر بــه چــاپ مقــالات 
خــود در مجــلات بــا کیفیتــی نیســتند. چــون ایــن مقــالات وقتــی بــه دســت داوران و ســردبیران مجــلات می رســند، بــه 
دلیــل عــدم اســتفاده از مهارت هــای گرافیکــی در نشــان دادن نتایــج مهــم معمــولا بلافاصلــه رد می شــوند. ایــن قضیــه 
در اغلــب ارائه هــای علمــی هــم همینطــور اســت، ماننــد: طراحــی پوســتر، طراحــی چکیــده تصویــری، تهیــه ارائه هــای

PowerPoint و غیــره. دلیــل ایــن اتفاقــات را بایــد در ویژگی هــای ذاتــی ذهــن و مغــز انســان جســتجو کــرد. انســان 
ــرای انســان مهــم نیســت و  ــدازه حــس بینایــی ب ــه ان موجــودی بســیار دیــداری می باشــد، یعنــی عمــلا هیــچ حســی ب
ــی  ــه راهکارهای ــا ارائ ــد ب ــه چششــون هســت« کامــلا صحیــح اســت. پــس بای ــن ضــرب المثــل کــه »عقــل آدم هــا ب ای
تــلاش کنیــم کــه محتــوای گرافیکــی مقــالات خــود را بهینــه کنیــم. در ایــن مقالــه ســعی خواهــد شــد بــه تعــدادی از 

ایــن راهکارهــا اشــاره شــود. 
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معرفی برخی از راهکارهای بهبود محتوای گرافیکی مقالات
یادگیری نرم افزارها و سرورهای گرافیکی

امــروزه بــا توجــه بــه نیــاز مبــرم جوامع بشــری بــه دنیــای دیجیتال 
و رایانــه نــرم افزارها و ســرورهای گرافیکــی مختلفی تولید شــدهاند 
تــا بــا کمــک آنهــا بــه تولیــد محتــوای بصــری بپردازیــم. یکــی از 
ایــن نــرم افزارهــای قدرتمنــد نــرم افــزار Photoshop اســت کــه 
ــا  ــرم افــزاری حرف هــای در زمینــه تولیــد تصاویــر ســه بعــدی ب ن
قــدرت گرافیکــی فــوق العــاده میباشــد. در طــی ســال های اخیــر، 
ــزار در  ــرم اف ــن ن ــا ای ــابه ب ــزار Adobe Illustrator مش ــرم اف ن
ــم  ــری در رس ــای بهت ــه توانایی ه ــت ک ــده اس ــی ش ــازار معرف ب
تصاویــر گرافیکــی دارد. محققیــن بــا اســتفاده از ایــن نــرم افزارهــا 
ــرای  ــر ب ــه تصاوی ــری، تهی ــده تصوی ــم چکی ــرای رس ــد ب می توانن
ــر1(. ــد )تصوی ــتفاده کنن ــتر اس ــای PowerPoint و پوس ارائه ه

Photoshop و Adobe illustrator تصویــر 1. مقایســه فضــای دو نــرم افــزار

دیگــر نــرم افــزار موثــر در ایــن زمینــه کــه اکثــر محققیــن 
بــا توانایی هــای فــوق العــاده ایــن نــرم افــزار بــرای تقویــت 
محتــوای گرافیکــی مقــالات خودشــان آگاهــی ندارنــد، نــرم افــزار

PowerPoint اســت. ایــن نــرم افــزار بــا ارائــه قابلیت هــای 
ــود  ــالات را بهب ــوای گرافیکــی مق ــد محت گرافیکــی خــوب می توان
ــاده و  ــری س ــای کارب ــزار فض ــرم اف ــن ن ــای ای ــد. از مزیت ه بخش
ــدرت  ــا ق ــت. ام ــابه اس ــای مش ــرم افزاره ــه ن ــبت ب ــان آن نس آس
گرافیکــی آن متوســط اســت. از آنجایــی کــه رســم انــواع نمودارهــا 
و فلوچارت هــا و جــداول بــرای محققیــن بســیار مهــم اســت و بــه 
قــول نســل قدیــم یــک تصویــر هزاربــار گویاتــر از نوشــته ها اســت، 
پــس بایــد نــرم افزارهایــی وجــود داشــته باشــند تــا در ایــن زمینــه 
ــتر  ــالات بیش ــه مق ــته هایی ک ــد. در رش ــک کنن ــا کم ــه م ــز ب نی
دارای فرمــول و اعــداد و ارقــام هســتند و دورنمــای مقــالات خســته 
کننــده و کســل کننــده بــه نظــر میرســد اســتفاده از چنیــن نــرم 

افزارهایــی بــرای تولیــد تصاویــر بســیار توصیــه میشــود. از جملــه 
نــرم افزارهایــی کــه بــرای تولیــد فلوچارت هــا و نمودارهــا اســتفاده 
می شــود، میتــوان بــه  نــرم افــزار Visio )تصویــر2( از زیــر 
مجموعــه نــرم افزارهــای draw.io ،Office و غیــره اشــاره کــرد. 

اما تولید محتوای گرافیکی برای مقالات در همین جا به پایان نمیرسد 
و نرم افزارها و سرورهای دیگری مانند Biorender به کمک محققان 
بسیار  افزارها  نرم  این  توسط  شده  تولید  گرافیکی  محتوای  میآید. 
افزارهای نرم  این  بر  دارد. علاوه  و پزشکی کاربرد  در علوم زیستی 

Chemoffice میتواند در رسم ترکیبات شیمیایی و داروها مورد 
استفاده قرار بگیرد. 

صحیح  نحوه  یادگیری  شویم  متذکر  باید  که  مواردی  دیگر  از 
استفاده از تصاویر اینترنتی میباشد، چرا که استفاده از این تصاویر 
مشمول حق نشر و انتشار میشود. لذا برای جلوگیری از نقض حق 
از گزینه هایی مانند  باید در هنگام جستجو در بین تصاویر  انتشار 
)Usage rights )Creative commons license استفاده شود.

نکته دیگر آنکه در هنگام بهبود محتوای گرافیکی و رسم چکیده های 
تصویری حتما باید از پالت های رنگی که بر اساس روانشناسی رنگ ها 
چیده شده اند استفاده شود تا تصاویر چشم نوازی ایجاد شوند )تصویر3(.

Visio تصویر 2. نمودار کشیده شده با نرم افزار
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ــک  ــنده و ی ــک نویس ــوان ی ــه عن ــما ب ــه ش ــر آنک ــخن آخ و س
ــایر  ــوش س ــت و ه ــه، وق ــه ذائق ــه ب ــد ک ــه داری ــق وظیف محق
محققیــن ارزش قائــل باشــید و بــا بهبــود هــر چــه بیشــتر 
محتواهــای گرافیکــی مقــالات و ارائه هــای خــود ســعی در انتقــال 
ــر  ــه اخی ــد ده ــر در چن ــاید اگ ــید. ش ــته باش ــم داش ــر مفاهی بهت
ــز  ــا نی ــد، درک م ــده بودن ــود نیام ــه وج ــی ب ــرم افزارهای ــن ن چنی
ــرم  ــرار میگرفت.ن ــی ق ــیار پایین ــد بس ــی در ح ــای علم از پدیده ه
افزارهــای توســعه یافتــه در زمینه هــای گرافیکــی باعــث میشــوند 
مــا بــه پدیده هــای علمــی بســیار نزدیــک شــویم و جزئیــات آنهــا 
ــد  ــه چن ــم. در ادام ــرار بدهی ــه ق ــورد مطالع را وضــوح بیشــتری م
ــتفاده  ــا اس ــده ب ــد ش ــر 4 و 5 و 6( تولی ــر )تصوی ــه از تصاوی نمون
ــا امیــد  ــاد شــده را قــرار میدهــم، ب ــرم افزارهــا و ســرورهای ی از ن
ــتعداد  ــق اس ــا و تلفی ــرم افزاره ــن ن ــری ای ــا یادگی ــه ب ــه اینک ب
ارتقــا بخشــیم.  و هنــر بتوانیــم محتواهــای علمــی خــود را 

  

 

ــرم افزارهــا و ســرورهای تصویر3. کالر پالت و روانشناسی رنگ ها ــا اســتفاده از ن ــه تصویــر تولیــد شــده ب تصویــر5: نمون
ــه حاضــر معرفــی شــده در مقال

ــرم افزارهــا و ســرورهای  ــا اســتفاده از ن ــه تصویــر تولیــد شــده ب تصویــر4: نمون
ــه حاضــر معرفــی شــده در مقال

ــرم افزارهــا و ســرورهای  ــا اســتفاده از ن ــر تولیــد شــده ب ــه تصوی تصویــر6: نمون
ــه حاضــر معرفــی شــده در مقال
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نویسنده: نگار کاظمی اسِفه، دانشجوی مقطع دکتری، رشته پژوهش هنردانشکده هنر، دانشگاه الزهرا تهران

Marveles Designerدیزاینر مارولسِ  افزار  نرم  معرفی 
)نرم افزاری کاربری در حوزه های مختلف پوشاک، دکوراسیون داخلی، طراحی کیف و...(

ب
کتا

ی 
رف

مع

Email: sonaayadi@gmail.com



14
01

ن 
ستا

 زم
،34

ره 
شما

م، 
ده

ل 
سا

39

از آنجــا کــه پوشــیدن لبــاس یــک ضــرورت اســت، هرکــس ایــن 
ــود را  ــر خ ــا ظاه ــد ت ــاس می کن ــش احس ــال خوی ــن را در قب دی
ــد  ــاس بای ــن لب ــد. بنابرای ــن بیارای ــایندترین شــکل ممک ــه خوش ب
دارای رنــگ، طــرح و اجرایــی متفــاوت، هنرمندانــه و زیبــا داشــته 
ــل  ــن دلی ــه همی ــد. ب ــد روز باش ــه، مُ ــان عامیان ــد و در گفتم باش
ــا  ــد، آنه ــاس پاســخ گفتن ــدگان لب ــاز طراحــان و دوزن ــن نی ــه ای ب
ــا  ــی ب ــی و نوجوی ــه تنوع طلب ــردم ب ــش م ــری از گرای ــا بهره گی ب
ــادی،  ــای اقتص ــگ، بحران ه ــون جن ــی چ ــتفاده از جریان های اس
تحــولات فرهنگــی و سیاســی طرح هــای جدیــدی ارایــه کردنــد و 
برخــلاف ســده های پیشــین کــه نــوآوری را در کســوت مانکن هــای 
ــون   ــش می گذاشــتند، اکن ــه نمای ــن، ب ــاس برت ــی و مومــی لب چوب
هنرمنــدان و طراحــان دوران معاصــر بــه کمــک نرم افزارهــای 
ــو  ــا ســبکی ن ــردی ب ــر کارب ــن هن ــش ای ــه اجــرا و نمای ــف ب مختل
ــی  ــای متفاوت ــتا، از نرم افزاره ــن راس ــه در ای ــد ک ــت گماردن هم
ــزار محبــوب و  ــن نرم افزارهــا، نرم اف بهــره جســتند کــه یکــی از ای
شــناخته شــده مارولسِ دیزاینــر)Marvelous Designer( اســت که در 
حیطــه مُــد و لبــاس و صنعــت انیمیشــن بــه طراحــان و دوزنــدگان 
ــا صنعــت  ــرده اســت و ســبب شــده ت پوشــاک کمــک شــایانی ک
پوشــاک ماننــد ســایر صنایــع بــا ســرعت تکنولــوژی همــگام شــود.

ایــن نرم افــزار کــه بــه تازگــی وارد دنیــای طراحــی مُــد و 
لبــاس، دکوراســیون داخلــی و... شــده اســت، امــا پیشــینه 
قابلیت هــای  از  میگــردد.  بــاز  انیمیشن ســازی  دوره  بــه  آن 
مهــم آن همزمانــی ویرایــش الگــو، رنــگ و غیــره در زمــان 
بــدن  روی  تغییــرات  ایــن  مشــاهده  و  لبــاس  شبیه ســازی 
هســت. برنامــه  ســه بعدی  فضــای  در  یــا  و  مانکن(کاراکتــر( 

ــه  ــوده و ب ــه بعدی ب ــت س ــزار دارای قابلی ــن نرم اف ــن ای  همچنی
ــود را از  ــر خ ــروژه موردنظ ــا پ ــد ت ــکان را می ده ــن ام ــراح ای ط
زوایــای مختلــف مشــاهده کــرده و بــه رفــع ایــرادات احتمالــی آن 
ــد طــرح و  ــردی کــه توســط آن می توانی ــزاری کارب ــردازد. نرم اف بپ
ایده هــای خــلاق خــود را در زمینــه پوشــاک، دکوراســیون داخلــی، 
طراحــی کیــف و غیــره در کمتریــن زمــان ممکــن خلــق کــرده و 
ــب  ــده را از جوان ــرا ش ــرح اج ــی ط ــرای فیزیک ــل از اج ســپس قب
مختلــف طراحــی، دوخــت، ترکیب بنــدی بررســی و اصــلاح کنیــد.

اکثــر طراحــان، دوزنــدگان حــوزه مُــد و لبــاس) مزون دارهــا، 
تولیدکننــدگان( حتــی افــرادی کــه در زمینــه فروش پارچــه و غیــره 
فعالیــت دارنــد، بــرای نمایــش و ارائــه نمونــه محصــولات خــود از 
ایــن نرم افــزار بهــره می گیرنــد. همچنیــن دانشــجویان بــرای ارائــه 

طرح هــای لبــاس و غیــره در جشــنواره های مُــد و لبــاس، پایان نامــه 
و مــوارد مختلــف دیگــر می تواننــد بــه راحتــی در کمتریــن زمــان 
ــا بالاتریــن کیفیــت آثــار خــود را بــا اســتفاده از ایــن نرم افــزار  و ب
طراحــی، اجــرا و بــا فرمــت مناســب خروجــی گرفتــه و ارائــه بدهند.
همچنیــن ایــن نرم افــزار بــا نرم افزارهــای ســه بعدی از جملــه

3D Max ، Maya ، CLO 3D و... ســازگار بــوده و کاربــر 
ــد  ــرا می کن ــا اج ــن نرم افزاره ــه در ای ــی را ک ــد پروژه های می توان
ــرده و  ــزار Marvelous Designer ک ــی وارد نرم اف ــه راحت را ب
ــا  ــپس ب ــد و س ــال نمای ــروژه اعم ــر را روی پ ــورد نظ ــرات م تغیی

ــرد. ــت مناســب خروجــی بگی فرم
بنابرایــن بــه دلیــل کاربــرد بســیار زیــاد ایــن نرم افــزار در حوزه های 
مختلــف، بخصــوص رشــته هایی کــه بــا مــواد اولیــه پارچــه و حتــی 
چــرم در ارتبــاط هســتند و همچنیــن فقــدان منابــع علمــی 
ــته  ــجویان رش ــرای دانش ــه ب ــن حیط ــب در ای ــی مناس و آموزش
ــاس در  ــی پارچه   ولب ــته طراح ــت و رش ــوژی و طراحی دوخ تکنول
مقطــع کارشناســی و کارشناســی ارشــد، اقــدام بــه تالیــف کتــاب 
آمــوزش مارولـِـس دیزاینــر  MarvelousDesigner نمــودم. 
امیــد دارم ایــن کتــاب اندکــی از مشــکلات دانشــجویان، هنرجویــان 
عزیــز و علاقمنــدان بــه فراگیــری ایــن نرم افــزار را تســهیل نمایــد. 

طراح: نگار کاظمی اسِفه
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فرهیخته گرامی: 
جهــت درخواســت اشــتراک نشــریه، فــرم اشــتراک را تکمیــل نمــوده و همــراه بــا تصویــر کار 
ملــی بــه آدرس پســت الکترونیکــی نشــریه ارســال فرمایید.)دانشــجویان محتــرم جهت اســتفاده 
از تخفیفــات دانشــجویی، لازم اســت تصویــر کارت دانشــجویی خــود را نیــز ضمیمــه نماینــد.(

پــس از دریافــت فــرم تکمیــل شــده اشــتراک، از ســوی دفتــر نشــریه جــدول تعرفــه و شــرایط 
بهــره منــدی از تخفیفــات و نحــوه و میــزان پرداخــت مبلــغ اشــتراک بــرای متقاضیــان محتــرم 

ارســال خواهــد شــد. 
آدرس پست الکترونیکی:              

نشانی: تهران، میدان ونک، خیابان ده ونک، دانشگاه الزهرا)س(، واحد نشریات 
تلفن: 02188041343

فصلنامه علمی-تخصصی هنر پژوه
انجمن علمی-دانشجویی پژوهش هنر دانشگاه الزهرا)س(

فرم اشتراک فصلنامه علمی-تخصصی هنر پژوه دانشگاه الزهرا)س(
نــام و نــام خانوادگی/موسسه/ســازمان: ......................................................................................................................................................................  
تاریخ تکمیل فرم:...................................شــغل/نوع فعالیت:........................................میزان تحصیــلات:.........................................................

رشــته تحصیلی:........................................................................
نشــانی پستی:.....................................................................................................................................کدپســتی ده رقمی: ..................................................

تلفن تمــاس:...................................................................
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خواهشمند است اشتراک اینجانب با مشخصات یاد شده را برقرار نمایید. 
                                                                         امضای متقاضی:

Art.re.ir92@gmail.com


